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Wer vom Bodensee spricht, meint meist etwas grof3eres Ganzes.
Erst die Landschaft, die Linder und vor allem die Menschen
um ihn herum machen ihn zu einer Region, wie es wohl

keine zweite gibt. Rund um den Bodensee leben und arbeiten
drei Millionen Menschen. Die Region erstreckt sich tiber vier
Nationalstaaten, verschiedene Kantone, Landkreise und
Bundeslinder.

Menschen.

3 Millionen
Vier Lander.

Ein See.

Eine Region.




MARKENIMAGE

Von der Region zur Marke.

Regionen stehen heute in vielerlei Hinsicht im Wettbewerb zueinander.
Es geht um die Ansiedlung von Unternehmen. Fachkrifte wihlen die-
jenigen Stiadte und Regionen aus, die ihnen die besten Perspektiven fiir
ihre beruflichen und privaten Ziele bieten kénnen. Und als Urlaubsde-
stination konkurriert man gleichzeitig mit Palmenstrinden, Gebirgs-
regionen und kurzen Stidtetrips. Unsere Region punktet in diesem
Wettbewerb vor allem dann, wenn sie sich als ganzheitliches Angebot
und unverwechselbare Marke positioniert. Als Wirtschaftsstandort
tiberzeugen wir durch die einzigartige Lebensqualitit in der Region.
Als Urlaubsziel machen uns das reiche Kulturangebot und die Freund-
lichkeit der Menschen noch attraktiver. Und als Forschungs- und
Bildungsstandort sind wir durch die enge Verbindung zu innovativen
Unternehmen einzigartig. Die vielen Vorziige unserer Region brauchen
jedoch ein gemeinsames Dach, um sie efhzient zu kommunizieren.
Die Regionenmarke biindelt die kommunikativen Anstrengungen aller
beteiligten Partner. In diesem Sinne ist sie auch das sichtbare Zeichen
der langjihrigen grenziiberschreitenden Zusammenarbeit durch das
EU-Férderprogramm Interreg, der Internationalen Bodenseekonferenz
und anderen Netzwerken. Unsere Regionenmarke ist das Ergebnis
eines partizipativen Prozesses, der von Konsens und Einstimmigkeit
geprigt wurde.

Die vielen Vorziige, Qualititen und Besonderheiten unser Region

werden nun unter ein ganzheitliches verbindendes Dach gestellt —
die Regionenmarke.
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MARKENIMAGE

Deutschland

Schweiz

Osterreich .




unseren Flaggen
einsamen Farb-
eren.

enmarke ergibt sich durch Vereinfachen
der Anrainer. Die Farben symbolisieren
nd heben sich besonders gut vom Blau

s ab.
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Wie er aus unsrm'
Mittel uTrkt unser zentrales

Markensymbol machen.

Unser gemeinsamer Mittelpunkt ist der Bodensee. Durch grafische
Abstraktion erhalten wir nicht nur ein einzigartiges und dynamisches
Symbol, sondern auch ein markenrechtlich schiitzbares Zeichen.




VIER LANDER REGION

BODENSEE

So vereinen wir unsere
Besonderheiten in einem
gemeinsamen Logo.




MARKENKONZEPT

A) MARKENKONZEPT

Von der Region zur Regionenmarke
Markenkern

Markenarchitektur

) . EUROPAISCHE UNION

ﬁ |nterreg |V ** Europaischer Fonds

fur regionale Entwicklung

Alpenrhein Bodensee Hochrhein
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VON DER REGION ZUR REGIONENMARKE

Stddte, Regionen und Linder befinden sich in einem zunehmend
verschirften Wettbewerb. Sie buhlen um Investoren, Touristen,
Konsumenten, Talente und mediale Aufmerksamkeit. Der wach-
sende Konkurrenzkampf um Vertrauen, Aufmerksamkeit und
Budgets setzt Stidte, Regionen und Lander unter Handlungs-

druck.

Wettbewerbsvorteile verschaffen sich jene Regionen, die es
schaffen, sich als starke und unverwechselbare Marken zu positio-
nieren und zu etablieren.

Produkte haben einen Nutzen, Marken einen Wert. Menschen
brauchen Werte, denn sie geben uns Sicherheit und Orientierung.
Produkte werben um Menschen, Marken ziehen Menschen an.

In diesem Sinne gilt es, die Bodenseeregion zu einer noch stirkeren
Marke mit Strahl- und Anziehungskraft zu entwickeln. Die Ein-
zigartigkeit und Vorziige der Vierlinderregion Bodensee wahr-
nehmbar zu kommunizieren. Ihr ein klares Profil zu verschaffen.
Sowohl in der Innen- als auch in der Auflenwahrnehmung.

Der Lebensraum Bodensee ist nur denkbar unter gleichzeitiger
Berticksichtigung seiner Rolle als Wirtschafts-, Industrie-, Dienst-
leistungs-und Wissenschaftsstandort sowie als Ferien-, Freizeit-
und Heimatregion.

Die Implementierung einer einheitlichen Regionenmarke ist ein
komplexer und integrativer Prozess. Nicht alle die Wahrnehmung
der Regionenmarke beeinflussenden Faktoren sind leicht zu steu-
ern. Dennoch gibt es eine Vielzahl an Handlungsspielraumen.

Eine starke Regionenmarke kann nur gemeinsam realisiert werden.
Es geht dabei zum einen um das Selbstverstindnis der handelnden
Akteure in Bereichen wie etwa der Wirtschaft, des Tourismus,

Wissenschaft und Kultur, in Unternehmen, in Politik und Verwal-
tung und der in der Region lebenden Menschen, zum anderen um
eine starke Prisenz und ein klares Profil in der Auflenwahrnehmung.

Die Implementierung der einheitlichen Regionenmarke schafft
die Grundlage fiir die Entwicklung von Glaubwiirdigkeit, Sicher-

heit und Vertrauen.



Der integrative Prozess der Markenentwicklung

Rund um den Bodensee und Rhein besteht ein einzigartiges Ge-
flecht von Kooperationsbeziechungen. In nahezu allen Handlungs-
feldern gibt es grenziiberschreitende Plattformen und Institutionen,
in denen Politik und Verwaltungen, Verbinde und Interessens-
gruppen in unterschiedlicher Zusammensetzung an gemein-
samen Losungen arbeiten.

Auch bei der Erarbeitung der Regionenmarke hat sich diese Form
der grenziiberschreitenden Zusammenarbeit einmal mehr bewihrt.

In zahlreichen Workshops und Prisentationen wurde von Vertretern
aus allen beteiligten Regionen und Institutionen gemeinsam die
Grundlage fiir die Regionenmarke erarbeitet. Der Prozess wurde
tiber alle Phasen wissenschaftlich begleitet. Die gemeinsam ge-
fundenen Ergebnisse haben schliefilich Experten in ein stimmiges
Gesamtbild iibersetzt.

Besonders erfreulich war dabei: Alle notwendigen Entscheidun-
gen auf dem Weg zur Regionenmarke Vierlinderregion Bodensee
wurden einstimmig gefasst.

— Uber alle Landesgrenzen hinweg.

Das Ziel der Regionenmarke ist es, die gemeinsamen Werte
der Bodenseeregion zu transportieren.

Mit dem einheitlichen Markenauftritt erreicht die Vierlinder-
region Bodensee eine wirkungsvolle Ansprache ihrer Adressaten
und stirke die eigene Position im weltweiten Wettbewerb und
ermdglicht internationale Aufmerksambkeit.

Die Regionenmarke Bodensee bietet einen Mehrwert.



MARKENKERN

Der Markenkern der Vierlinderregion Bodensee wird durch

das Dualitdtsprinzip mit fiinf Spannungsfeldern geprigt. Dieses
Prinzip ldsst sich sowohl in quantitativen Erhebungen als auch in
qualitativen Untersuchungen nachweisen. Die spannende Vielfalt
der Vierlinderregion Bodensee zeigt sich unter anderem darin,
dass sich alle Besonderheiten, Angebote und Charakteristika der
Region aus sich erginzenden und gegenseitig bedingenden Span-
nungsfeldern beschreiben lassen. Die im Markenkern definierten
Spannungsfelder sind — natiirlich mit unterschiedlich starken
Ausprigungen — fiir den Wirtschaftsraum, die touristische De-
stination und andere Bereiche einer Regionenmarke bezeichnend.

Insbesondere wurden bei der Erarbeitung des Markenkerns die
Studien Themenwelt Bodensee (arthesia AG), Identititsstudie
Wirtschaft (HTWG Konstanz), Identititsstudie Tourismus (HTWG
Konstanz), das Konzept der Markenmuschel Bodensee (Universitit
St. Gallen), die Markenpositionierung aus dem Tourismus Work-
shop mit der HTWG Konstanz sowie die Empfehlungen der
Werbeagentur (Baschnegger Ammann Partner) zu einem gemein-
samen Markenkern verdichtet. Natiirlich wurden dabei auch das
Bodenseemanifest und das IBK-Leitbild berticksichtigt.

Der Markenkern beruht auf dem Dualititsprinzip ,,spannende
Vielfalt“ welches besagt, dass sich alle Besonderheiten, Angebote
und Charakteristika der Region aus sich ergidnzenden und gegen-
seitig bedingenden Spannungsfelder erkliren und beschreiben
lassen. Die Vierldnderregion Bodensee ist durch ein vielseitiges
»oowohl als auch“ geprigt. Und es sind die Vielfalt und Span-
nung der verschiedensten Faktoren, die in Summe den einzigarti-
gen und unverwechselbaren Charakter der Region ergeben.

Die im Markenkern beschriebenen Spannungfelder sind— natiir-
lich mit unterschiedlich starken Ausprigungen—sowohl fir den
Wirtschaftsraum, die touristische Destination und auch andere
Bereiche der Region wie etwa Wissenschaft, Kultur, etc. prigend.



MARKENKONZEPT
Markenkern
Spannende Vielfalt

Spannende Vielfalt .

Die Vierlinderregion Bodensee bietet Unternechmen, Investoren,
Gisten und Bewohnern vielfiltige und faszinierende Méglichkeiten.
Ihr einzigartiger Reiz liegt in der Spannung (Balance) von sich

erginzenden Gegenpolen.
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MARKENKONZEPT
Markenkern
Spannende Vielfalt

Die Vierlinderregion Bodensee bietet alle Moglichkeiten eines
Sees inmitten abwechslungsreicher, reizvoller Landschaft.

See (Bsp.:)

GrofSter Trinkwasserspeicher Europas
Schifffahrt

Grenzenlosigkeit

GrofStes Vogelschutzgebiet Europas

Landschaft (Bsp.:)

Vom Seeufer bis zum Berggipfel

Pfinder

Alte Kulturlandschaft

See prigt und bezeichnet Landschaftsraum

Die herrliche Natur—bereits ein Erlebnis an sich—wird erginzt
durch ein vielfiltiges Kulturangebot mit echten ,kulturellen Perlen®.

Natur (Bsp.:)
Rheindelta, Rheinfall
See und Flusslandschaft
Alpen

Wein und Obstbau

Kultur (Bsp.:)

Weltkulturerbe Reichenau, St.Gallen
Bregenzer Festspiele

Schloss Salem

Schriftsteller, Kiinstler, Denker
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In der Ruhe, die man am See, in Natur und Landschaft findet,
lasst sich Kraft tanken. Kraft, die hier in eine produktive und

vielseitige Dynamik umgesetzt wird.

Ruhe (Bsp.:)
See

Kraft schopfen
Erholung

Fern der Hektik

Dynamik (Bsp.:)

Innovation und Patentdichte
Wachstum

Weltmarktfiihrer
Cluster/Kompetenznetzwerke

Die Menschen in der Vierlindrregion Bodensee leben mit Sinn und
hoher Wertschitzung fiir Tradition, zeichnen sich aber ebenso
durch hohe Innovationskraft verbunden mit Umsetzungsstirke aus.

Tradition (Bsp.:)

Feste und Briuche

Luftschifffahrt

Handwerkskunst

Traditionsreiche Familienunternehmen

Innovation (Bsp.:)
Luft- und Raumfahrt
Architektur
Zukunftstechnologien
Hochschulen



MARKENKONZEPT
Markenkern
Spannende Vielfalt

Die Menschen hier sind stark regional verwurzelt. Sie verspiiren
eine hohe Verbundenheit mit der Region und schitzen der regio-
nale Lebensqualitit. Die Region selbst ist durch die vier Linder,
die durch den See verbunden sind, international vernetzt. Zahl-
reiche Unternehmen sind international ausgerichtet und am

Weltmarkt duferst erfolgreich.

Regional (Bsp.:)
Kurze Wege
Alemannische Dialekte
Persdnliche Kontakte
Regionale Spezialititen

International (Bsp.:)

Tiglich Grenziiberschreitend
Unternehmen am Weltmarkt
Internationale Ausbildungsstitten
Nobelpreistrigertagung
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MARKENKONZEPT
Markenarchitektur

MARKENARCHITEKTUR

Die Markenarchitektur zeigt die Moglichkeiten fiir eine marken-
konforme Einbindung von Partnern in das Markenkonzept auf
und regelt die Kommunikation.

Aufgrund der inneren Logik der Vierlinderregion Bodensee ist
die Markenarchitektur kooperativ und partnerschaftlich konzipiert.

Die Regionenmarke signalisiert nach innen wie auflen einen ge-
meinsamen Schirm. Unter diesem kommen die Anrainerstaaten,
Institutionen und Akteure mit vielfdltiger Historie, unterschiedli-
chen Kulturen und verschiedenen Leistungsprogrammen freiwillig
zum Zwecke der gemeinschaftlichen Erfiillung von Kommunika-
tionszielen unter Beibehaltung ihrer Selbststindigkeit und
Markenidentitit zusammen. Die Steuerung einer Regionenmarke
regelt das sensible Ausbalancieren von Gemeinsamkeit und Auto-
nomie der Beteiligten.

Die Markenpartner profitieren von der Regionenmarke, ohne
notwendigerweise auf ihren eigenen Markenauftritt verzichten zu
miissen. Die Regionenmarke verweist auf das einzigartige ,,Big
Picture® der gesamten Vierlinderregion Bodensee. Die Marken-
partner erzielen daraus einen Mehrwert, weil das vermittelte
Bodensee-Image direkt auf ihre eigene Marke und Leistungen
ausstrahlt.

Die Verbindung von Markenpartnern unter der Regionenmarke
regt zu strategischen Partnerschaften, gemeinsamer Leistungser-

stellung und innovativen Lésungen an.
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MARKENKONZEPT
Markenarchitektur

Alle Markenpartner sind gemeinsam Anwender der Regionen-
marke Vierlinderregion Bodensee. Die Wirksamkeit der
Regionenmarke hingt wesentlich davon ab, dass sie dauerhaft
und an prominenter Stelle in allen Kommunikationskonzepten
integriert wird.

Datfiir stehen vier Anwendungsformen zur Auswahl:

Markentrager

Markentriger sind grenziiberschreitende Institutionen im Stand-
ortmarketing fiir die ganze Region. Sie verwenden ausschlief3lich
das Markenbild und das Corporate Design der Vierlinderregion
Bodensee und setzen die Designrichtlinien komplett um.

Vollanwender

Vollanwender kénnen Destinationen, Kommunen und grenz-
tiberschreitende Organisationen werden. Sie generieren aus dem
Markensymbol und ihrem Namen ein eigenes Logo und setzen das
Corporate Design der Vierlinderregion Bodensee um.

Teilanwender

Grenziiberschreitende Institutionen, Organisationen der Wirt-
schaftsférderung, Destinationen und Gebietskorperschaften sind
dann Teilanwender, wenn sie dauerhaft ihr eigenes Logo zusammen
mit der Marke und dem Corporate Design der Vierlinderregion
Bodensee anwenden.

Additivanwender

In der additiven Anwendung erginzen Destinationen, Organisati-
onen, Wirtschaftsforderungen, Gebietskorperschaften, Initiativen,
Unternehmen und Events ihr vorhandenes Markenkonzept mit
dem Logo der Vierlinderregion Bodensee. Das eigene Corporate
Design bleibt jedoch weitestgehend erhalten.

Gewerbliche Anwendung (fir alle Anwenderstufen méglich)
Fiir regionaltypische Produkte, Unternehmen aus der Region,
Dienstleistungen und dazugehorige Werbemittel kann das
Markenbild der Vierlinderregion Bodensee als Herkunftslogo
angewendet und damit die Zugehorigkeit zur Vierlinderregion
Bodensee unterstrichen werden.
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LOGO LOGO
1. EBENE 2. EBENE

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Orientierungslinie
Vierlanderregion Bodensee
VOLL-
ANWENDER \ N
ANWENDER

MARKENTRAGER

ADDITIV-
ANWENDER

Eigenes Logo
Eigenes Logo

GEWERBLICHE
ANWENDER

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

CORPORATE

DESIGN

Regionenmarke

Regionenmarke

Regionenmarke

Eigenes Design

Eigenes Design

MARKENKONZEPT
Markenarchitektur

BEISPIELE

Grenzuberschreitende
Institutionen im
Standortmarketing
fur die ganze Region
z.B. Botschafterclub

Grenziberschreitende
Organisationen,
Destinationen,
Kommunen

Grenzubergreifende
Institutionen, Destinationen,
Organisationen, Wirtschafts-
foérderung, Gebietskérper-
schaften, Initiativen, Events

Grenzubergreifende
Institutionen, Destinationen,
Organisationen, Wirtschafts-
forderung, Gebietskoérper-
schaften, Initiativen, Events

Unternehmen,
Dienstleistungen,
Produkte a.d. Region
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GRUNDLAGEN

B) GRUNDLAGEN

Markenzeichen
Schriften
Bilderwelt

Sprache

EUROPAISCHE UNION

= interregiv . Europsischer Fonds

|} Alpenrhein Bodensee Hochrhein far regionale Entwicklung
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Grundprinzipien

MARKENZEICHEN .
Grundprinzipien

Ein Markenzeichen dient dazu, Produkte, Leistungs-
angebote oder eben eine Region eindeutig zu kenn-
zeichnen und von anderen auf einen Blick unter-
scheidbar zu machen. Eine schwere Aufgabe fiir ein
,Logo®“. Gerade deshalb kommt dem pfleglichen
Umgang und dem strikten Einhalten einmal gesetzter

Gestaltungsrichtlinien eine so grof§e Bedeutung zu.

\

VIER LANDER REGION

BODENSEE’
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Aufbau

Das Markenzeichen der Bodenseeregion setzt sich
aus mehreren Kernelementen zusammen.

Zentrales Element ist eine vereinfachte, piktografische

Darstellung des Bodensees. Die Basisfliche fir den
See bildet eine Farbkombination aus den Flaggen der
beteiligten Regionen. Die Bildmarke wird durch die

Kernaussage ,,Vier Linder Region Bodensee® erginzt.

e N+l

VIER LANDER REGION

BODENSEE

GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Aufbau

Entwicklung von der topografi-
€ g
schen Darstellung des Bodensees
hin zum dynamisierten Pikto-
gramm

Landesflaggen der vier beteiligten
Linder

Relevante Farben fiir die Ent-
wicklung des Farbhintergrundes

Farb-Querschnitt entwickelt aus
den cinzelnen Flaggen

Die Farben werden ungefihr
entsprechend dem Flichen-
anteil der beteiligten Linder
und im #sthetischen Verhiltnis
angeordnet.

Das Markenzeichen mit allen
Elementen
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Schutzraum

Schutzraum

Um Irritationen zu vermeiden, ist ein Schutzraum
um das Markenzeichen einzuhalten. Dieser Schutz-
raum darf von keinen weiteren Designelementen
{iberschnitten werden.

Der Schutzraum fiir das Markenzeichen der Boden-
seeregion ergibt sich aus einem Sechstel der Gesamt-
breite der Regionenmarke.

Der graue Bereich definiert den
Schutzraum. Dieser betrdgt

immer ein Sechstel der Gesamt-
breite der Regionenmarke.

VIER LANDER REGIO

BODENSEE

y=6x
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Querformat

Kann in der vorangegangenen Darstellungsform des
Markenbildes die Lesbarkeit des Markennamens
nicht gewihrleistet werden, ist es sinnvoll, das Logo
in einer querformatigen Variante anzuwenden.

Hier wird der Schriftzug vergroflert dargestellt und
gewinnt dadurch an Prominenz, ohne den Bildanteil
des Logos zu schwichen.

GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Querformat

Auch in der querformatigen

. L]
VIER LANDER REGION Anwendung ist um das Logo ein

® Schutzraum in der vorgegebenen
B O D E N S E IE Grof3e einzuhalten.

]
y=6Xx
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
GroBen

GroBBen '

Damit eine entsprechende Lesbarkeit immer
gewihrleistet bleibt, darf eine bestimmte Logogrofie
nicht unterschritten werden. Diese betrigt beim Mar-
kenzeichen Bodenseeregion 12 mm in der Breite
und 11 mm in der Hohe. Bei der querformatigen
Anwendung 33,5x6 mm.

BODENSEE

min. 33,5 mm

r 1

h VIER LANDER REGION

. N BODENSEE" | min.6mm
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Farben

Farben .

Die Farben des Markenzeichens haben eine hohe
Aussagekraft und transportieren einen wesentlichen
Teil der Markenbotschaft. Wann immer es moglich
ist, sollte deshalb das vollfarbige Markenzeichen zur
Anwendung kommen. Ist dies nicht méglich, stehen
Logovarianten in definierten Grauwerten und in

Schwarz-Weif§ zur Verftigung.

Standard Verwendung des vollfarbigen Logos
4C | Farbe nur auf weifSlem
Hintergrund
VIER LANDER REGION ‘
BODENSEE’
Grauwert
VIER LANDER REGION
BODENSEE
SW / Strich
VIER LANDER REGION
BODENSEE
Standard Verwendung der
4C | Farbe Negativ-Variante nur auf

i farbigen/grauen Hintergriinden
Text negativ

VIER LANDER REGION

BODENSEE’
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Bodensee-Orange

Bodensee-Rot

Bodensee-Violett

Bodensee-Grau

Definition Markenfarben

Die Markenfarben setzen sich aus den jeweiligen
Landesflaggen der vier beteiligten Linder zusammen.
Durch das ,,Verschmelzen® der einzelnen Farben
ergibt sich jeweils ein Farbton fiir Deutschland, fiir
Liechtenstein und ein gemeinsamer fiir Osterreich
und die Schweiz. Diese haben, wie auch die Farbe
des Markennamens, eine fixe Definition, die keines-
falls verindert werden darf.

c0Om50y100 kO Pantone 152 C/U
R242 G148 B0 HKS 6 K

cOm100y100 kO Pantone 485 C/U

R227 GO B27 HKS 13 K

¢50m100y0 kO Pantone 2613 C/U

R147 G17 B126 HKS 33 K

cOmOyO0 k60 Pantone Cool Grey 9C/U

R135G136 B 138 HKS 99 K

\

VIER LANDER REGION

BODENSEE
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Markenzeichen
Farben
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~Bodensee-Rot”
Gray

~Bodensee-Violett”
Gray

Bodensee-Grau
Gray

Definition Markenfarben Grauwert

Kommt das Markenbild in Graustufen zur Anwen-
dung, stehen auch hier fixe Definitionen zur Verfu-
gung, die nicht verindert werden diirfen. Keinerlei
Abstufungen ldsst die Logovariante in Schwarz-Weif$ /
Strich (S. B07) zu.

cOmOy0k30
R198 G 199 B200

cOmOyO0 k50
R156 G158 B159

cOmOy0k70
R112G113B115

cOmOyO0 k80
R88 G838 B90

A

VIER LANDER REGION

BODENSEE’
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Markenzeichen
Farben
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Himmelblau

Neutral

Rubin

Blattgriin

Definition Gestaltungsfarben

Neben dem Markenbild kommen fiir die grafische
Gestaltung noch eine Auswahl weiterer Farben zur
Anwendung, die sich harmonisch mit den Logofar-
ben verbinden. Besondere Bedeutung kommt hier
der Farbe Blau zu. Sie symbolisiert gleichermaflen
den Bodensee als Zentrum der Vierldnderregion
Bodensee und den Himmel als offenen Ideen-Raum.
Blau vermittelt Ruhe und Gelassenheit und eignet
sich deshalb optimal als Basisfarbe und Layer fiir
Broschiiren, Poster, Anzeigen, etc.

c60m30y0k15 Pantone 646 C/U
R98 G141 B 186 HKS 39K

= Farbgebend fiir das Corporate-Designelement des
Layers bei Anzeigen, Broschiiren, Postern, ...

r 1 cOmOyOoko
R255 G255 B255
L _
c10 m100y100 k20 Pantone 1807 C/U
R180G11B26 HKS 16K
c0Om25y100 kO Pantone 123 C/U
R253 G196 B0 HKS 4K
c50 m5y100 k0 Pantone 376 C/U
. R151 G185 B 17 HKS 67K

= Weitere Farben fiir grafische Elemente,
Hintergriinde, Icons, ...

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Farben

Hintergrund '

Nicht alle Gegensitze greifen so harmonisch inein-
ander wie die der Vierlinderregion Bodensee. Des-
halb darf das Markenzeichen auch nur mit einigen
definierten Farben kombiniert werden, die den Ge-
samteindruck positiv beeinflussen (Gestaltungsfarben
S. B10). Vor allem muss auf die Erkennbarkeit des
Logos geachtet werden.

Auflerdem darf das Markenzeichen auf Weif$ stehen,
aber niemals auf Schwarz. Einzige Ausnahme: Die
negative Schwarz-Weif§ / Strich-Variante des Logos.

4C

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

Grauwert

Schwarzer

Hintergrund .

VIER L” JDER 1 GION VIER LANDER REGION

B DENSCE BODENSEE’

V /\ AUSNAHME
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Farben

Hintergrund Bilder

Das Markenzeichen der Vierlinderregion Boden-
see kann auch auf einem Bild angewendet werden.
Allerdings nur, wenn dieses sich als ruhiger Hinter-
grund eignet, der die einheitliche Wirkung des Lo-
gos nicht stort. Ist das Hintergrundbild optisch eher
unruhig, steht das Markenzeichen auf einem blauen
Layer in Himmelblau (S. B10) mit 80% Transpa-
renz. Bei graustufigen Anwendungen ist der Layer in
50% Schwarz mit 80% Transparenz.

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

S

VIER LANDER REGION

BODENSEE

VIER LANDER REGION

BODENSEE’
o v

/N AUSNAHME

VIER LANDER REGION

BODENSEE Sollte die Wicd\cicrkcnnbarkc'it
. aufgrund der Grofle des

Mediums nicht gegeben sein, ist
es auch moglich,
die Bildmarke als Hintergrund

b 4 mit dem Schriftzug im
. stdmaill == Standardbrief ' Vordergrund darzustellen
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GRUNDLAGEN
Markenzeichen
Farben

Farbabstufungen '

Vielfalt lebt von Facetten. In den Gestaltungsfarben
zeigt sich das dadurch, dass die Grundfarben in
mehreren moglichen Abstufungen angewendet werden
konnen. Zulissig sind die Werte: 100 / 80 / 50
oder 20%

Achtung: Die Farbfliche wird dadurch nicht trans-
parent, es variiert lediglich die Farbintensitit von
satter Vollfarbe bis zum hellen Pastellton.

20% 20% 20%

20% 80% 20%

100%

80% 50% pAN7) 20%
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Markenname

Nicht nur der See, auch viele gemeinsame Ziele und
die riumliche Nihe zueinander schaffen eine starke
Verbundenheit in der Bodenseeregion. Eine Verbun-
denheit, die sich optisch im Markenzeichen wieder-
findet. Auch der Markenname trigt seinen Teil zur
Schaffung eines einheitlichen und konsequenten

Markenbildes bei.

Aus der Bodenseeregion wird die ...

.Vierlanderregion Bodensee”



Schreibweise in FlieBtexten

Vierlinderregion Bodensee

1T =5 Regio See
Vigpleterd®r-Regio ee

Im Aufbau und der Pflege einer starken Marke ist
Konsequenz duflerst wichtig. Da bildet auch der
schriftliche Umgang mit der Regionenmarke und
ihren Stilelementen keine Ausnahme. Besonderes
Augenmerk liegt dabei auf der Schreibweise des Mar-
kennamens, wenn er ohne Logo eingesetzt wird. Bei-
spielsweise in Brief-, PR- oder Broschiiren-Texten.

In allen Anwendungen in FlieStexten oder Uber-
schriften wird der Begriff ,Vierlinderregion® aus-
nahmslos zusammengeschrieben. Der Begriff ist zu
behandeln wie ein Eigenname, das bedeutet auch
Trennungen am Zeilenende sind zu vermeiden.



Internationale Schreibweise

Eine Region, die als touristisches Ziel und als
Wirtschaftsstandort interessant sein soll, wird darauf
bedacht sein, ihre internationale Bekanntheit aus-
zubauen. Doch anders als in den meisten anderen
Sprachriumen ist in englischsprachigen und roma-
nischen Gebieten der Bodensee als Lake Constance
bekannt.

Um langfristig die Wortmarke ,,Vierlinderregion
Bodensee® international bekannt zu machen, wird
auch im internationalen Kommunikationskontext
grundsitzlich die deutschsprachige Wortmarke
verwendet. Als adaptives Element wird im kom-
munikativen Umfeld der Wort-Bild-Marke die
internationale Bezeichnung der Wortmarke je nach
Land verwendet. Das heifdt also: Generell wird auch
international die deutsche Wortmarke verwendet. In
den jeweils zugehorigen Texten wird zusitzlich und
erliuternd die internationale Bezeichnung wie zum
Beispiel ,,Lake Constance® verwendet.

Al
h LAKE CONSTANCE
A ' BN BODENSEE"

BODENSEE

In besonders wichtigen Zielmiarkten wird die Wort-
Bild-Marke wie abgebildet zudem durch einen
Wortmarkenzusatz in der jeweiligen Landessprache
erginzt werden. Diese Ausnahmen sind jedoch vorher
mit der Markeninhaberin bzw. dem Markengremium
abzustimmen.

Da der Begriff , Vierlinderregion® in dieser Art der
Anwendung im Logo selbst nicht mehr vorkomme,
ist darauf zu achten, dass vermehrt in Headlines und
im Flieftext von der Vierlinderregion Bodensee — in
der jeweiligen Landessprache — die Rede ist.

Englisch: four-country-region Bodensee
Franzosisch: Régionquatrepais Bodensee
Italienisch: Regionequattropaese Bodensee

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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SCHRIFTEN

Ein eigenstindiges Schriftbild leistet einen wichti-
gen Beitrag fiir das einheitliche Erscheinungsbild
einer Marke.

Als Hausschriften der Vierlinderregion Bodensee
haben sich die Frutiger fiir Headlines und Hervor-
hebungen sowie die Adobe Garamond fiir FliefStexte
durchgesetzt. Der konsequente Einsatz der angege-
benen Schriften lisst selbst in einzelnen Textblocken
einen effektiven Mehrwert fiir die

Stirkung der Marke erzielen.

Headlines Frutiger BOId

FlieRtexte Adobe Garamond



Headline-Schrift

Die Frutiger ist eine serifenlose Schrift, die in ihrer
klaren und dezenten Gestaltung sowohl die moder-
ne als auch die traditionelle Seite der Vierlinderregi-
on Bodensee widerspiegelt.

Ein weiterer entscheidender Faktor fiir die Wahl
dieser Schriftart ist ihre gute Lesbarkeit in nahezu
jedem Einsatzgebiet.

Headlines Frutiger Bold

ABCDEFGHUJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

La-&1?7% ()@
0123456789

z.B.:

Der Bodensee liegt e
nicht im Herzen, sondern
im Gehirn Europas.



Flief3text

Flief3text

Grof3ziigiger Begleittext

FlieBtext-Schrift

Als Serifenschrift erleichtert die Adobe Garamond
die Lesbarkeit selbst in lingeren FliefStexten. Sie
schafft ein harmonisches und zeitlos ansprechendes

Schriftbild, ohne die Aufmerksamkeit vom Inhalt

des Textes abzulenken.

Adobe Garamond

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
Opqrstuvwxyz

H53-&1% ()@
0123456789

Die begiinstigte Lage macht die Bodenseeregion zu einem Wirtschafts-und ~ z.B.:
Investitionsraum fiir internationale Groflunternehmen und bietet die bes- 8,5/
ten Voraussetzungen fiir Klein- und mittelstindische Betriebe. Wachstum

und Wohlstand in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer

langen Tradition als Industrie- und Dienstleistungsstandort, eines durch-

wegs hohen Qualifikationsniveaus, renommierter Hochschulen, leistungs-

fihiger Bildungseinrichtungen und stabiler Systeme sozialer Sicherheit. In-

tensive Handelsverflechtungen, traditionelle Finanzplitze und eine starke
internationale Orientierung der beteiligten Regionen und Stidte resultie-

ren daraus.

Packen Sie mal einen b
Kofter zum Segel-Bade-
Fahrrad-Wander-Spazier-
Golf-Kite-Surf-Festspiel-

Urlaub!

pl

pt



Schriftschnitte

Fir Hervorhebungen, Unterteilungen und sonstige
typografische Gestaltungsmoglichkeiten stehen fiir
beide Hausschriften mehrere Schriftschnitte zur
Auswahl. Auf andere Moglichkeiten der Hervor-
hebung, wie etwa Unterstreichungen oder farbige
Markierungen, wird verzichtet.

Frutiger Light
Frutiger Roman
Frutiger Bold

Adobe Garamond Regular
Adobe Garamond [talic
Adobe Garamond Bold



FliefStext
Korrespondenz

Schrift
Brief, E-Mail

Besonders in der tiglichen Korrespondenz ist es
kaum mdglich, eine andere als eine Standardschrift
durchgingig einzusetzen. Deshalb wird in E-Mails
oder in Briefen die Arial verwendet. Diese Schrift ist
tiberall verfiigbar und wird in jedem System gleich
dargestellt.

Arial

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
H-&1?% ()@
0123456789

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen,
ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen.
Manchmal benutzt man Worte wie Hamburge-
fonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften
zu testen. Manchmal Séatze, die alle Buchstaben
des Alphabets enthalten — man nennt diese Satze
»Pangrams«.

Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachi-
ge Satzteile eingebaut, um die Wirkung in ande-
ren Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum
Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit 1975 fehlen
in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen
nach ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur
Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerwei-
le auch Agcéﬁté, die in neueren Schriften aber fast
immer enthalten sind.



Schriftschnitte
Arial

Wie bei den Hausschriften gibt es auch fiir die
tigliche Korrespondenz verschiedene Moglichkeiten,
Textpassagen hervorzuheben. Doch auch hier wird
auf Unterstreichungen oder Markierungen verzichtet.

Arial Regular
Arial Italic

Arial Bold

Arial Bold Italic



BILDERWELT

Wias selbst viele Worte manchmal nicht auszudriicken
vermdgen, schafft ein Bild oft in Sekunden. Bilder
vermitteln Fakten, Emotionen und lassen Geschichten
vor dem Auge des Betrachters entstehen. Welche das
sind, ldsst sich durch eine geschickte und einheitliche
Bildauswahl gezielt steuern.

Spannende Perspektiven, interessante Lichtstim-
mungen, definierte Farbwelten und vor allem realis-
tische Momentaufnahmen sind die Kernelemente,
die die Bildsprache der Vierlinderregion Bodensee

ausmachen.

Ziel in jeder Anwendung sollte stets sein, dass die
ausgewdhlten Bilder in Summe die Vielfalt an Mog-
lichkeiten, die erstaunlichen Gegensitze und die
facettenreiche Schonheit der Region so darstellen,
wie sie ist: einzigartig.



GRUNDLAGEN
Bilderwelt
Menschen in der Region

Menschen in der Region '

Die Vierlinderregion Bodensee spriiht vor Leben.
Der Ideenreichtum und Esprit der Menschen, die
hier leben, arbeiten oder Urlaub machen, liegt form-
lich in der Luft. Ob in Ruhe oder in Aktion — Bilder
von Menschen in der Region sollen stets Moment-
aufnahmen einer Realitit zeigen, an der man gerne

teilhaben mochte.

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE B24



GRUNDLAGEN
Bilderwelt
Vielfalt

Vielfalt

So vielfiltig wie die Vierlinderregion Bodensee soll
auch die Bildauswahl sein, die sie beschreibt. In
der definierten Farbwelt soll sich dem Betrachter
ein Eindruck der Schénheit und des Reichtums an
Maoglichkeiten erschliefien, die sich hier eréffnen.

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE B25



Gegensatze

In einer Region voller Dualititen finden sich vielfal-
tige Moglichkeiten, diese auch in Bildern zum
Ausdruck zu bringen. Hier treffen spannend insze-
niert jene Welten aufeinander, die sich rund um den

Bodensee in einer Region vereinen.




Lichtstimmung

An einem groflen Gewisser wie dem Bodensee
lassen sich vielfiltige Stimmungen einfangen, die
allesamt den Charakter und die Einzigartigkeit
dieser Region gekonnt inszenieren und die Region
in ihrer vielfdltigen Schonheit zeigen. Alle diese
Stimmungen sind geeignet fiir die Bildwelt der
Vierlinderregion Bodensee.

romantisch klar

warm kiihl

Tag Nacht
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GRUNDLAGEN
Bilderwelt
Die Farbe Blau

Die Farbe Blau .

Die Farbe Blau spielt in der Kommunikation der
Vierlinderregion Bodensee eine zentrale Rolle,
findet sie sich doch vom Wasser des Sees bis zum
Himmel in der gesamten Region wieder. Blau
vermittelt Ruhe und Gelassenheit und wird deshalb

als Basisfarbe fiir Broschiiren, Poster, Anzeigen, etc.
verwendet. Auch an der Bildwelt kann und soll Blau
einen wesentlichen Anteil haben.
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Interessante Perspektiven

Die Vierlinderregion Bodensee eréffnet in vielerlei
Hinsicht interessante Perspektiven. Landschaftlich
genauso wie im Hinblick auf Kultur, Architektur,
Technologie und Wirtschaft. Die Méglichkeiten, die
sich hier Tag fiir Tag bieten, sollen sich auch in der
Bildwelt wiederfinden — in Perspektiven, die alles

andere als alltdglich sind.
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GRUNDLAGEN
Bilderwelt
Was zu vermeiden ist

Was zu vermeiden ist

Auch wenn die Vierlinderregion Bodensee Moglich-
keiten bietet, die scheinbar unendlich sind, verlangt
eine einheitliche Bildsprache doch Grenzen, die
nicht tiberschritten werden sollen. Folgende Dar-
stellungsformen gilt es zu vermeiden:

Analogien kinstliche Verzerrungen
Bewegungsunscharfen

offensichtlich Weichzeichner direkter Blick in die Kamera
gestellte Aufnahmen

/N AUSNAHME
nur in Ausnahmefillen bspw.
bei touristischen Themen zur
Genehmigung dem Markenma-

nagcmcnr V()l"/_ungCIl.
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SPRACHE

Die Vierlinderregion Bodensee schreibt und spricht
so wie sie ist: natiirlich, freundlich und selbstbewusst.

Fiir die Textgestaltung sind folgende Grundsitze zu
beachten:

- Kurze Sitze sind leichter verstindlich.

- Wo immer es moglich ist, ist der Leser im Tex
W glich ist, ist der L Text
anzusprechen. ,Erleben Sie...“, ,Nutzen Sie... .

- Absenderorientiertes Schreiben ist wenig aktivie-
rend und deshalb besser zu vermeiden.
»Wir sind die...“, ,Unsere Leistungen sind...*

Fremdworte und besonders Anglizismen werden
nur dort eingesetzt, wo sie nicht vermeidbar sind
und allgemein verstindlich sind.

Sprachbilder sind einprigsamer und emotionaler
als abstrakte Begriffe.

Der Sprachstil ist auf Textsorte und Zielgruppen
anzupassen. In der Tourismus-Werbung ist bei-
spielsweise primir auf emotionale Textgestaltung
mit aktivierenden Reizen zu achten.

Fiir die Standortvermarktung ist dagegen eine fak-
tenorientierte Sprache vorzuziehen. Entsprechend
der Positionierung ,,Spannende Vielfalt“ kann jedoch
auch hier bewusst mit emotionalen Elementen
Spannung aufgebaut werden.



Wortfelder

Landschaft

herrliche, einzigartige, historische Landschaft, alpine,
verschneite, wunderschone, sonnenverwdhnte, malerische,
grandiose, beeindruckende, abwechslungsreiche, reizvolle,
weite, unberiihrte, geformte, kultivierte, malerisch, idyllisch,
sattgriine, akademische, wirtschaftliche, Abbild, Gemilde,

Spektrum, Motiv, schéne Ecke, Panorama, Weite. ..

See

Gewisser, Schwibisches Meer, Trinkwasser, Wind, offener,
Segel, Schiff, ruhig, stiirmisch, blitzblau, tiirkisfarben, klar,
rein, frisch, Sonne, auffrischen, Kapitin, in See stechen, baden,
Ufer, entlang, spazieren, schwimmen, genief8en, Schilf, Zugvé-

gel, schweifen, Sonnenuntergang, Hafen...

Ruhe

Atempause, Ausgeglichenheit, Beschaulichkeit, Entspannung,
Erholung, Ferien, Friede, Gelassenheit, gemichlich, Gleichge-
wicht, Mufe, Pause, Schlummer, Seelenruhe, Stille, ungestort,
Utlaub, zuriickgezogen, Erholung, Rast, bedichtig, besonnen,
entspannt, Windstille, in aller Ruhe, Ruhe vor dem Sturm,
himmlische Ruhe, Fliistern, Raunen, Abendstunde, Feierabend,

Erhabenbheit, friedlich, inspirierend, ausstrahlen, sanft...

Dynamik

Aktiv, Antrieb, Begeisterung, lebhaft, Leidenschaft, Wirt-
schaftsmotor, Schwung, Triebfeder, Kraft, Impulse, Frische,
lebendig, Tatendrang, vital, rasant, Wirtschaft, Wachstum,
entfalten, entwickeln, ungeheuer, entfalten, Zusammenhalt,
Optimismus, Schnelligkeit, positiv, ungebrochen, aufleror-
dentlich, erstaunlich, tiberdurchschnittlich, gesellschaftlich,

ungewohnte...

Tradition

Brauch, Erbe, Gepflogenheit, Sitte, Uberlieferung, Gewohn-
heit, alt, Familienunternehmen, Geschichte, ankniipfen, Kul-
tur, aufleben, lange, jahrhundertealte, gepflegt, zuriickreichen,
verwurzelt, verpflichtet, kulturelle, bewihrt, liebgewonnene,
unser, zuriickblicken, romantisch, festhalten, verhaftet, fortset-

zen, geprigt, beleben, aufgewachsen...



Wortfelder

Innovation

Neu, Neuerung, Neugestaltung, Neuheit, Verbesserung,
revolutionir, Neuschopfung, Idee, originell, Patent, Novum,
Premiere, Fortschritt, Technologie, Forschung, Entwicklung,
F&E, Erfolgsfaktor, Wissenschaft, Bildung, Kreativitit,
Netzwerk, aktuell, Beschiftigung, Initiative, Award, Leistung,
Wettbewerbsfihigkeit, Wettbewerb, Zukunft, Umwelt, tech-
nologisch, Hightech, Cluster, Kompetenz, rasant, einzigartig,

herausragend, Fortschritt, anerkannt, férdern, durchsetzen...

Natur

Charakter, Eigenart, Naturell, Umwelt, See, Berge, Obstgirten,
Weinberge, von Natur aus, liegt in der Natur, im Einklang,
Faszination, Krifte der Natur, zweite Natur, Schonheit, Froh-
natur, Biotop, Naturschutz, Naturschatz, Naturschutzgebiet,
Naturgewalt, Naturschauspiel, naturgemifS, Naturereignis, Natur-
liebhaber, Naturerlebnis, Naturtalent, Naturwunder, Naturland-
schaft, Naturprodukt, unberiihrt, Einklang, genieflen, Garten,

intakt, menschliche Natur, Wesen, Erhaltung, echg, rein...

Kultur

Bildung, Lebensart, Lebensstil, Zivilisation, Zucht, Pflege,
Asthetik, Geschmack, Schénheitssinn, Unternehmenskultur,
Hochkultur, Baukultur, Reinkultur, Genusskultur, Weltkultur,
Weltkulturerbe, Gartenkultur, Lebenskultur, Event, Charme,
Eleganz, Bildung, Formgefiihl, Haltung, Schliff, Takt, Eigen-
art, Menschenschlag, Bildung, Entwicklung, Freiheit, Frei-

raum, Geist, Bithne, Festspiel, Kunst, Unterhaltung, Kenner...

International

Global, zwischenstaatlich, weltweit, umspannend, universal,
weltweit, international bekannt, international anerkannt, in-
ternational titig, international akzeptiert, aufgeschlossen, kos-
mopolitisch, souverin, europiisch, konkurrenzfihig, vernetzt,
expandieren, titig, wettbewerbsfihig, agieren, renommiert,

ausgerichtet, fithrend, erfolgreich, bedeutend, grenzenlos...

Regional

Gebiet, Heimat, landschaftlich, lokal, mundartlich, 6rtlich,
riumlich, stellenweise, unterschiedlich, erzeugt, Gebiet, nach-
barschaftlich, unter sich, kurze Wege, Verbundenheit, bekannt,

verankert, zustindig, aufgestellt, ansissig, Spezialitit, Dialekt,
Fahrrad, zu Fufl, unterschiedlich...



MARKENTRAGER

C) MARKENTRAGER

Briefverkehr

Broschiiren

Anzeigen, Poster, Plakate und Roll-Ups
Storer

Digitale Medien

Merchandising Artikel

Fahrzeuge

Messestand

Erkennungszeichen

EUROPAISCHE UNION

~ Interregiv . turopsischer Fonds

|} Alpenrhein Bodensee Hochrhein far regionale Entwicklung
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BRIEFVERKEHR
Grundsatze

Im schriftlichen Kontakt werden nicht nur Infor-
mationen ausgetauscht, es spiegelt sich auch das
Selbstverstindnis der Marke wider. Jeder Brief, jedes

E-Mail und jede Notiz ist ein Botschafter der Marke
nach auflen.

Ein eigener Briefkopf mit dem Logo der Vierlinder-
region Bodensee ist ausschliefflich dem Markentri-
ger vorbehalten.

Daher sollte grofiter Wert darauf gelegt werden, dass
die Korrespondenz immer sympathisch und unkom-
pliziert wirkt und beim Empfinger in jeder Hinsicht
»gut ankommt®.



Frutiger Bold

Adresse

Markentrager

8pt/10pt

Benediktinerplatz 1
D-78467 Konstanz

Adobe Garamond —— Tel. +49(0)7531/800 1145
Fax +49 (0)7531/800 1146

Regular 8pt/10pt

Schreibweise

info@b-sm.com

www.bodensee-standortmarketing.com

Vorname Nachna
Funktion

Benediktinerplatz 1
Tel. +49(0)7531/8

Telefonnummern

Fax +49 (0)7531/ 80
info@b-sm.com
www.bodensee-stand

me

D-78467 Konstanz
1145
D 1146

ortmarketing.com

Unterteilung

- MIDDLE DOT
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Adresse
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45 mm

MARKENTRAGER

Adressfeld
Grofle: 85x45 mm

60 mm

wwwbodensee-standortmarketing.com

Betreff: Vierlanderregion Bodensee

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten —
man nennt diese Satze »Pangrams«.

Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach ab dem Jahr 2034 Zahlen
in 86 der Texte zur Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in
neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrie-
rendes Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen
eingebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.
Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks.

Flief3text fiir Briefe
Arial 11/13,2pt
Schriftfarbe Schwarz

148,5 mm

Mit freundlichen GriiRen,

Dr. Max Mustermann
Leitung

ps: Hier wiirde ein Post Scriptum Text stehen.

Briefverkehr
Briefbogen
Briefbogen
20 mm 30 mm
1 | E—— |
20 mm
Logohohe:
VIER LANDER REGION 23 mm
BODENSEE
A . 5mm
{Frau Dr. Margit Musterfrau Markentréger
jInstitution Benedikeinerplatz 1
‘StralRenname 42 : D- w; [Km\\l‘v-w(“ ‘
H i N . (0)7531/80¢ 45 ~ .
iD-54321 Ortsbezeichnung r 79317500 1146 ——+—  Schriftfarbe

Bodensee-Grau
c0 mO y0 k60

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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MARKENTRAGER
Briefverkehr
Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief
Fax

Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief

Bemaflung siche Briefbogen

Format: A4 (210x297 mm)

Fax

Bemaflung siche Briefbogen

I Verwendung der
SW-Variante des Logos

| Schriftfarbe

Schwarz

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE co5



28 mm

Schriftfarbe
Bodensee-Grau
c0 m0 y0 k60

Visitenkarten

Bemaflung Visitenkarte

5mm

—

5mm

Dr. Max Mustermann
Funktion

+— Markentréager

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

Benediktinerplatz 1 - D-78467 Konstanz
Tel. +49(0)7531/800 1145 - Fax +49 (0)7531/800 1146

info@b-sm.com - www.bodensee-standortmarketing.com

Format: 85x55

Gestaltung Visitenkarte

Dr. Max Mustermann
Funktion

Markentriger
Benedikrinerplatz 1 - D-78467 Konstanz
Tel. +49(0)7531/800 1145 - Fax +49 (0)7531/800 1146

info@b-sm.com - www.bodensce-standortmarkcting.com

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

Dr. Max Mustermann
Funktion

Markentriger

Benediktinerplatz 1 - D-78467 Konstanz
0)7531/8001145 9 (0)7531/800 1146
ob-sm.com - www.bodensce-standortmarketing.com

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

N

VIER LANDER REGION
Dr. Max Mustermann
Function

Markentrager

Benediktinerplatz 1 - 78467 Constance - Germany
el 531/8001145 - Fax +49(0)7531/800 1146
info@b-sm.com - www.bodensec-standortmarketing.com

BODENSEE’

Dr. Max Mustermann
Funktion - Function

Markentrager

enediktinerplatz 1 - 78467 Constan crmany
49(0)7531/800 1145 - Fax +49 (0) 800 1146
info@b-sm.com - wyvwbodensee-standortmarketing.com

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

MARKENTRAGER
Briefverkehr
Visitenkarten

5mm

Logohdhe:
23 mm

}Smm

Beispiel a)
einsprachig,
Riickseite in den
Farben der
Regionenmarke

Beispiel b)
zweisprachig, Riickseite
Adresse und Regionenmarke

Beispiel ¢)
zweisprachig,
Riickseite in den
Farben der
Regionenmarke

Cco6



Kuverts
20 mm
L —
8mm
Logohohe:
23 mm
BODENSEE -
5mm .

. Markentrager
Schriftfarbe — 1 goineiae:
Bodensee-Grau
c0 mO0 y0 k60

MARKENTRAGER
Briefverkehr

Format: C4

Kuverts

VIER LANDER REGION

BODENSEE™

Markentrager
Benedikiinerplacz 1
D-78467 Konstanz.

VIER LANDER REGION

Markentrager
Benedikiinerplatz |
D-78467 Konstanz

BODENSEE

Format: C5/6

Format: C5

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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MARKENTRAGER
Briefverkehr
Block
Compliment-Card

Block

7 mm
L |
7 mm
m Logohdhe:
BOBENSEE- | | 23 MM
Frutiger Bold, 10 pt, zentriert ] ,
Bodensee-Grau ¢0 m0 y0 k60 mm

Format: A4 (297x210 mm)

Compliment-Card

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

BODENSEE

Markentrager

—— Adressblock mit Logo
(siche Briefpapier S. C04)

vertikal zentriert

Format: 210x105 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE cos



MARKENTRAGER
Broschiiren
Layoutkonzept

BROSCHUREN '
Layoutkonzept

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung simtlicher Broschiiren der
See das verbindende Element. In Form eines blauen
Layers, der sich als Trager der Headline und des
Logos durch alle Broschiirentitel durchzieht.

Beispiel A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE Cco9



MARKENTRAGER
Broschiiren
Layoutkonzept

_

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE

DIES IST EIN
Broschiirentitel werden T I T E LT E XT ]]?i[t)l:;r igg :13() yok15

in der Frutiger Bold Hier steht ein zweizeiliger 80% Ti
. . : : g 0 Transparenz
versal gesetzt. Die GrofSe Untertitel einer Broschiire P

richtet sich nach der
Gestaltung z.B. Titel 54pt,
Subheadline 20 pt

Bildbereich
Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend im

Borschiirenformat

Format: A4 (210x297 mm)

BODENSEE

BROSCH
UREN TITEL

Untertitel

BROSCHUREN
TITEL

Format: A5 (148x210 mm) Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c10



MARKENTRAGER

Broschiiren
Layoutkonzept
10 mm
10 mm
5mm
\ Logohdhe:
VIER LANDER REGION 33 mm
BODENSEE
il DIES IST EIN
Hier steht ein zweizeiliger
Untertitel einer Broschiire 15
mm

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c11



MARKENTRAGER
Broschiiren
Layoutkonzept

10 mm
5mm

Logohéhe:
30 mm

VIER LANDER REGION

Z0mm EROSCH BODENSEE
UREN TITEL

Untertitel

Format: A5 (148x210 mm)

10 mm 28mm 10 mm
10 mm
5mm

Logohdhe:

TR 26 mm
BODENSEE

70 mm

BROSCHUREN
TITEL

15mm

Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c12



MARKENTRAGER
Broschiiren
Layoutkonzept

Beispiele .

DIES IST EIN
BROSCHURENTITEL

Dies ist ein zweizeiliger
Broschiirenuntertitel

mlﬁ_ﬁihh

Format: A4 (210x297 mm)

BODENSEE

BROSCHU-
REN TITEL

Untertitel einer Broschiire
in zwei Zeilen

BROSCHUREN
TITEL

Format: A5 (148x210 mm) Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c13



MARKENTRAGER
Broschiiren
Gestaltungsraster Innenseiten

Gestaltungsraster Innenseiten .

5 mm Zeilenraster

=—— 7 Spalten mit
4 mm Steg

«— 11 mm Rand

Format: A4 (210x297 mm)

5 mm Zeilenraster

7 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: A5 (148x210 mm)

5 mm Zeilenraster

5 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c14



MARKENTRAGER

Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

ANZEIGEN, POSTER, PLAKATE UND ROLL-UPS
Grundsatze

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung von Anzeigen und Plakaten
der See das verbindende Element. In Form eines
blauen Layers, der sich als Untergrund fiir kurze Texte
durch alle Formate und Medien zieht.

Sa

BODENSEE

Beispiel Anzeige Doppelseite

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Grundsatze

C15



Anzeigen
Layoutkonzept

r kénnte eine Uberschrift
far ein Inserat stehen.

Headlineschrift
Frutiger Bold;
Positionierung links-
biindig, flexibel in der
Héhe (je nach Bild/auf
Lesbarkeit achten)

Schriftfarbe Weif3
oder Bodensee-Grau

(c0 m0 y0 k60)

Copytext in
Adobe Garamond Regular

Webadresse in

Frutiger Roman

Anzeige Doppelseite

es ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber-
ift in einem Inserat

Anzeige 1/1 Seite

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Anzeigen

N

BODENSEE

Blauer Layer
Farbe: c60m30y0k15

80% Transparenz

Bildbereich
Bild liegt hinter dem
Layer, randabfallend

\\\
Dies ist ein Platzhaltertext

anst\ellg einer realen Uber-
schrift in.einem Inserat

BODENSEE
-

Anzeige 1/2 Seite

Cc16



50 mm

Schriftgréfle 35 pt/35 pt (kann je nach Textlinge und Bild auch gréfer sein)

MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Anzeigen

Die beginstigte Lage macht die Bodenseeregion 7u einem Wirtschafts- und Investitionsraur fir internati-
onale GroBunternchmen bietet die besten Voraussetzungen fiir und Mittelbetricbe. Wachstum und
Wohlstand in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer langen Tradition als Industrie- und
Dienstleistungsstandort, eines durchiwegs hohen Qu: ionsniveaus, renommierter Hochschulen, leis-

tungsfihiger Bildungseinrichtunigen und stabiler Systeme sozialer Sicherheit. Intensive Handelsverflechtun-
gen, craditionelle Finanzplitze und eine starke internation: le Orientierung der beteiligren Regionen
und Stiidee resultieren daraus.

platzhaltsrdomain.eu

15mm Schriftgrofle Schriftgrofle
10pt/12,5 pt 10pt/12,5 pt Textbereich 150x30 mm

Format: A3 (297x420 mm)

Hier konnte
fir ein Insera;a

Beispiel

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Su

BODENSEE

5mm
Logohéhe:
. 40 mm
VIER LANDER REGI()N.i
BODENSEE
15 mm
15 mm

c17



Schriftgrofie
9pt/11,25pt

Schriftgrofie
9pt/11,25 pt

Dic begiinstigte Lage macht die Bodensceregion zu cinem Wirtschafts- und
nsraum fir internationale GroRunternehmen bietet die besten

45 mm

Voraussetzungen fiir Klein- und Mittelberiebe. Wachstum und Wohlstand
‘n der Region stchen auf dem stabilen Fundament einer langen Tradition als
Industrie- und Dienstleistungsstandort, cines durchwegs hohen Qualifika-

ionsniveaus, renommierter Hochschulen, leistungsfahiger Bildungseinrich-
wungen vnd seabiler Sysreme soviale Sicherheir

platzhalterdomain.eu

P—
15 mm Textbereich 95x30 mm

Format: A4 (210x297 mm)

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber- | n
schrift in einem Inserat By

VIER LANDER REGION

ODENSEE"

Beispiele

MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Anzeigen

Schriftgrofle 32 pt/32 pt

5mm
Logohdhe:
VIER LANDER REGIDNA‘ 35 mm
BODENSEE
15 mm
15 mm

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber-

schrift in einem Inserat

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c18



Schriftgrofle 25 pt/25 pt

Schriftgrofle
9pt/11,25pt 40 mm

Schriftgrofle
9pt/11,25pt

10mm Textbereich 95x20 mm

Format: halbe A4 (210x148,5 mm)

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Ube
schrift in einem Inserat

S

BODENSEE

Beispiel

MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Anzeigen

5mm
\ Logohdhe:
30mm
BODENSEE
] 10 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c19



Frutiger Bold
Schriftgréfie von der
Gestaltung abhingig
(Textlinge, Bild)
z.B. 54pt/54pt

MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Blauer Layer
Farbe: c60 m30y0k15

80% Transparenz

Frutiger Roman

Schriftgréfle 23pt

Po
Poster
ies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber
schrift auf einem Poster
Bildbereich
Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend
10 mm
\ Logohohe:
VIER LANDER REGION 50 mm
platzhalterdomain.eu BODENSEE
/ ] 20 mm
Format: A3 (297x420 mm) 20 mm
Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber-
schrift auf einem Po
Beispiel
Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

ster
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MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups
Plakat

Plakate

Blauer Layer
Farbe: c60 m30y0k15
80% Transparenz

120 mm
75 mm

Frutiger Roman platzhalterdomain.eu
utiger koma i 10mm

Schriftgrofie 36pt

Frutiger Bold
Schriftgrofle 135pt/135pt

Format: 1-Bogen (840x595 mm) 30mm

platzhalterdomain.eu

Di ein Platzhaltertext
an imerrealen Uberschrift
auf einem Plakat

Beispiel

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE Cc21



MARKENTRAGER
Anzeigen, Poster,
Plakate und Roll-Ups

Roll-Ups

80 mm
40 mm

Blauer Layer
Farbe: c60 m30y0k15
80% Transparenz

600 mm

Logohohe: ‘
250 mm

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

VIER LANDER REGION

BODENSEE"

Headline
Frutiger Bold
Bis zu 4 Worte > versal

BEISPIELTEXT

BEISPIELTEXT

AUF ROLLUPS
Tl 4

| AUF ROLLUPS

Bildbereich

Bild liegt hinter dem Layer,

randabfallend

[ ———— [F—
Textbereich

Beispiel
820x190 mm cispie

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Roll-Ups
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MARKENTRAGER

STORER

Kurze Inhalte, die besonders hervorgehoben wer-
den sollen, kénnen in einen Stérer gesetzt werden.
Dieser kann iiberall dort platziert werden, wo er
gebraucht wird, immer in einem spitzen Neigungs-
winkel nach rechts oben.

Zur Gestaltung der Storer stehen die definierten
Farben (S. B08 ff) und die Frutiger zur Verfiigung,.

Schrift

Frutiger Bold

Farben s. S. BO8 ff

Auch weifSer Storer

ab EUR 29.-

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Storer
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MARKENTRAGER
Storer
Beispiele

Beispiele .

BODENSEE

DIES IST EIN
BROSCHURENTITEL

Dies ist ein zweizeiliger
Broschiirenuntertitel

BODENSEE

BROSCHUREN
TITEL

(N

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c24



MARKENTRAGER
Digitale Medien
E-Mail

DIGITALE MEDIEN
E-Mail

Im elektronischen Schriftverkehr wird eine ein-
heitliche Signatur — in Arial, 11pt, 60% Schwarz —
sowie das Vollanwender-Logo in einer jpg-Datei
eingesetzt.

L
B
LT

An

Sehr geehrter Herr Dr. Mustermann!

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Séatze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«.

mit freundlichen GriiRen,

Margit Musterfrau
Funktion
Logogrofie
100X92 pX VIER LANDER REGION

72 dpi Auflésung BODENSEE'

Markentréager

Benediktinerplatz 1

D-78467 Konstanz

Tel. +49(0)7531/800 1145

Fax +49(0)7531/800 1146
info@b-sm.com
www.bodensee-standortmarketing.com

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE C25



Website

Fiir die Gestaltung von Webseiten gelten dhnliche
Richtlinien wie bei Printanwendungen. Die wesent-
lichen Gestaltungselemente des Corporate Designs,
wie beispielsweise der transparente blaue Balken,
Schriften, Gestaltungsfarben, Bilder etc. kommen
den technischen Anforderungen des Mediums ange-
passt zum Einsatz.

Die hier gezeigten Moglichkeiten verstehen sich als
rein exemplarisch.

Blauer Layer
Farbe: c60 m30y0k15
80% Transparenz

Schrift Arial

*\ BODENSEE'

i =
Wirtschaft v hatt, Bildung Urlaub & Freizeit Governement Kunst & Kultur

Schrift Arial

und Forschung

‘ VIER LANDER REGION“ |
—— . BODENSEE

Standort &

Blauer Layer

Suche

. - English | Francais
Arbeit & Soziales Kontakt

Aktuel Blog
Presse & Service
Links zum Thema
Dieser Text demonstriert wie Ihr Text aussehen wird wenn Sie
diesen Platzhaltertext mit Ihrem eigenen Text austauschen.

Dies ist ein . Sie kannen hier

Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertex!. Sie konnen hier
Thren eigenen Text platzieren

Dies ist ein Plazhaltertext. Sie kinnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

Sie kénnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier
Thren eigenen Text platzieren.

Farbe: c60 m30y0k15
80% Transparenz

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

MARKENTRAGER
Digitale Medien
Website
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MARKENTRAGER
Digitale Medien

PPT Prasentation

PPT Prasentationen .
x=10 mm
S allgemeiner
Schrift Arial Hier kdnnte der Randabstand
Prasentationstitel stehen \ ;ggr:rfhei
eomm BODENSEE’
Textfeld
45x191 mm Hier konnte der Lintertitel stehen
N
Bildbereich

Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend

Titelfolie Blauer Layer:

Farbe: R98 G141 B186

80% Transparenz

Schrift Arial Frisentationstitel
Textfeld 25 mm Untertitel VIER LANDER REGION 25mm
c pierte BODENSEE
15x191 mm
diesen Platzhaltertext mit Ihrem eigenen Text austauschen.
Inhaltsfeld N ) . . .
234x122 Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren.
x [ Sie konnen hier Thren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier

Thren eigenen Text platzieren.

Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier Thren eigenen Text platzieren.
Schrift Times Stekormen hier Thren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier
Farbe R135 G136 B138 Thren eigenen Text platzieren.
Schrift Arial 10 pt ote

Inhaltsfolie

ntationstitel

HoBENSEE BoBENSEE

Dieser Text demonstriert wie Ihr
Text aussehen wird wenn Sie
diesen Platzhaltertext mit Threm
cigenen Text austauschen.

Dieser Text demonstriert wie Ih Text aussehen wird wenn Sie
diesen ‘mit Ihrem eigenen Text austauschen

Sick

Beispiele Inhaltsfolie

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c27



MARKENTRAGER
Merchandising Artikel

MERCHANDISING ARTIKEL
Kleidung

Grundsitzlich gibt es zwei Moglichkeiten, sich als
Vertreter der Vierlinderregion Bodensee kenntlich
zu machen. Der Pin kann dezent am Revers getra-
gen werden. Fiir die deutlichere Kennzeichnung
werden Kleidungsstiicke getragen, die im Corporate
Design der Vierlinderregion Bodensee gestaltet sind.

Fiir Messen, Events oder andere Veranstaltungen
empfiehlt sich ein blaues Poloshirt mit Logo-Appli-
kation. Es wird zur dunklen Hose bzw. zum dunklen
Rock getragen. Bei kiihleren Temperaturen kann es
mit einem weiflen Langarm-Shirt kombiniert wer-
den, das darunter getragen wird. Bei der Wahl der
Shirts ist moglichst auf Hersteller aus der Region
zuriickzugreifen.

Auch wenn andere Kleidungstiicke oder Accessoires
wie Regenjacken, Kappen, Rucksicke, Softshell-Jacken
oder Taschen gebrandet werden, ist die Kooperation
mit einem Hersteller aus der Region anzustreben.

Farbe aller Merchandising Artikel

sollte der Marken-Farbe , Himmelblau® )
.
(s. B10) nahe kommen E Pin

L()g() Anwe Ild ung

Standard 4C negativ

VIER LAMDER REGION

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Kleidung
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MARKENTRAGER
Merchandising Artikel

Tragetaschen, Taschen

Tragetaschen, Taschen .

VIER LANDER REGIOM

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c29



MARKENTRAGER
Merchandising Artikel

Give-aways

Give-aways (Schliisselband, ...) .

VILR LANDIR REGIGH

"% BODENSEE

FIIE LAMCDEA RI&IDN

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE c30



MARKENTRAGER
Fahrzeuge

FAHRZEUGE

Nol\ N\

\ EE ﬂ.o L BNIEERNﬂgGéGE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE C31



Beispiel Messestand

MESSESTAND

Wer sich fiir die Vierlinderregion Bodensee ent-
scheidet, sei es nun als Wirtschaftsstandort, als
Ausbildungsstitte oder als Urlaubsdestination, hat
hervorragende Aussichten. Dieses Gefiihl soll auch
der Messestand vermitteln. GrofSe Bilder und ein
grofiziigiges Raumkonzept erzeugen einen Eindruck
davon, was die Region zu bieten hat.




MARKENTRAGER
Erkennungszeichen
Fahnen und Autoaufkleber

ERKENNUNGSZEICHEN '
Fahnen und Autoaufkleber

~~
L&

) N

VIER LANDER REGION

BODENSEE’

v

Z
=
L)
|
o
-4
Ll
[a)
Z
<L
-l
o
=
>

LL)
LL)
n
Z
LLJ
O
O
aa)

Fahnen

E Autoaufkleber
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VOLLANWENDER

D) VOLLANWENDER
Grundsatze
Markenzeichen
Briefverkehr
Broschiiren
Anzeigen

Digitale Medien

) . EUROPAISCHE UNION

ﬁ |nterreg |V ** Europaischer Fonds

Alpenrhein Bodensee Hochrhein far regionale Entwicklung

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE




GRUNDSATZE

Alle Markentriger zeichnen sich gemeinsam ver-
antwortlich fiir den Erfolg der Vierlinderregion
Bodensee. Die Wirksamkeit der Regionenmarke
hingt wesentlich davon ab, dass sie dauerhaft und
an prominenter Stelle in allen Kommunikations-
konzepten integriert wird.

Vollanwender kénnen vorerst nur Destinationen
und Kommunen werden. Sie generieren aus dem
Markensymbol und ihrem Namen ein eigenes Logo
und setzen das Corporate Design der Vierlinderre-
gion Bodensee um.



VOLLANWENDER
Markenzeichen
Aufbau, Proportion

MARKENZEICHEN '
Aufbau, Proportion

Das neue Logo fiir Vollanwender entsteht durch
eine Kombination aus dem Bildteil des Logos der
Vierlinderregion Bodensee und dem Namen des
Vollanwenders. Zur Gestaltung stehen mehrere Hin-
tergrundfarben zur Auswahl.

Dieses neue Logo ersetzt alle bisherigen und kommt
ausschliefflich im Rahmen des Corporate Designs
der Vierlinderregion Bodensee zum Einsatz.

Die jeweiligen Entwiirfe sind vor der Nutzung

dem Markenmanagement der Markeninhaberin
vorzulegen.

X x4

% [ Der graue
Bereich definiert
den Schutzraum.
Dieser betrigt

Frutiger Bold immer ein Sechstel

der Gesamtbreite der
Regionenmarke.

y=6X

Zweizeilige Variante
bei lingeren Namen

DJA A
101D

Schriftgrofien-Variante bei
Versalien in der Namensgebung

Platz fiir Beispieliberschrift

NAME

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE D03



SONDERFORMEN
Logoanwendung

Sonderformen der Logoanwendung sind nur den

beiden Markentrigern: Vierlinderregion Bodensee
Botschafterclub e.V. sowie der Bodensee Standort
Marketing GmbH vorbehalten und genehmigungs-
pflichtig.

VIER LANDER REGION

BODENSEE

BOTSCHAFTERCLUB

i BODENSEE
STANDORT MARKETING®

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

VOLLANWENDER
Markenzeichen
Sonderformen

D04



VOLLANWENDER
Markenzeichen
Aufbau, Proportion

MARKENZEICHEN '
Farbgebung

Zur farblichen Gestaltung des Namensteils stehen
mehrere Hintergrundfarben zur Auswahl. Der
Schriftzug wird dabei ausschlieSlich in

weifler Schrift gesetzt.

Die Farben kénnen aus der Pa-
lette der Markenfarben (BO8 ff)
gewihlt werden

Wasserblau ¢85 m50y0 k10 Pantone 660C Zusitzlich zu den Markenfarben
R8 G105 B168 Pantone 300U gibt es die Méglichkeit, die Farbe
HKS 46 K »Wasserblau“ zu verwenden.
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VOLLANWENDER
Markenzeichen
Claiming

Claiming '

Um die enge Symbiose zur Vierlinderregion Bodensee
als Ganzes zu unterstreichen und die Vorziige der
eigenen Region hervorzuheben, entwickelt jeder
Vollanwender einen eigenen Claim.

Dieser Claim soll einerseits die Vierlinderregion

Bodensee als Begriff und andererseits eine zentrale
Besonderheit des Vollanwenders kommunizieren.

X
X [ L Platzierung des Claims unterhalb
des Logos mit Beriicksichtigung
der Schutzzone

Claim Beispiel

Frutiger Bold
Farbe: Bodensee-Grau
<0 m0 y0 k60
Schriftgrofle:

x-Hohe
Zeilenabstand:
x-Hohe-1,25

E Vollamender Logos

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

S\ |UNTERSEE

Die feine Ecke der
Vierlanderregion Bodensee

Bei der Negativ-Anwendung des
Logos wird nur der Claim weif3

\ S I PP Ll N G E N cingefirbt.

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee
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VOLLANWENDER
Briefverkehr
Adresse

BRIEFVERKEHR '
Adresse

Adobe Garamond Gemeinde Sipplingen
Regular 8pt/10pt
Seestrafle 3
D-78354 Sipplingen
Tel. +49 (0)7551/8096-0
Fax +49 (0)7551/8096-40
gemeinde@sipplingen.de
www.sipplingen.de
Frutiger Bold Vorname Nachname
8pt/10pt Funktion
Gemeinde Sipplingen
Seestrafle 3 - D-78354 Sipplingen
Schreibweise Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40
Telefonnummern gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de

Unterteilung:
- MIDDLE DOT
Unicode 00B7
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VOLLANWENDER
Briefverkehr
Briefbogen

Briefbogen .

20 mm min. 5 mm
20 mm
Logohohe
45
o A [SIPPLINGEN [EEESeee
9mm

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

;‘A‘I’l\ Gemeinde Sipplinger .
iFrau Dr. Margit Musterfrau Schriftfarbe:
Adressfeld: iInstitution Bodensee-Grau
:Stralkenname 42
Grofle: 85x45 mm iD-54321 Ortsbezeichnung c0 m0 yO k60
60 mm
Betreff: Vierlanderregion Bodensee
Sehr geehrte Frau Mustermann,
Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«.
Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, um die Wirkung in an-
deren Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86
der Texte zur Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in neue-
ren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes
Feld sind OpenType-Funktionalitdten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen einge-
Flief3text fiir Briefe baute Kapitélchen, Kerning oder Liggturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies
. ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie ausse-
Arial 11/ 13,2 pt hen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks
Schriftfarbe: Schwarz
Mit freundlichen GriiRen,
Dr. Max Mustermann
Leitung
148,5 mm

ps: Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind.

Format: A4 (210x297 mm)
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VOLLANWENDER
Briefverkehr
Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief
Fax

Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief

Bemaflung siche Briefbogen

Ny [SIPPLINGEN

Format: A4 (210x297 mm)

Fax

Bemaflung siche Briefbogen

ENEEYIIY ——— Verwendung der
v - SW-Variante des Logos

Schriftfarbe: Schwarz

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE D09



VOLLANWENDER
Briefverkehr
Visitenkarten

Visitenkarten '

Bemaflung Visitenkarte

4 mm

—

Logohdhe
(ohne Claim):
9mm

SIPPLINGEN

ie Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

br. Max Mustermann

Funktion

Schriftfarbe:
Gemeinde Sipplingen Bodensee-Grau
SeestraBe 3 - D-78354 Sipplingen c0 mO0 y0 k60

Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40
gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de

}4mm

Format: 85x55 | an Kante ausrichten

Gestaltung Visitenkarte

Beispiel a)
k‘ SIPPLINGEN einsprachig,
Die Sonnenseite der Riickseite in den
Vierlanderregion Bodensee
Farben der
Dr. Max Mustermann .
Funktion Regionenmarke
Gemeinde Sipplingen
Seestrafe 3 - D-78354 Sipplingen
Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40
gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de
Beispiel b)
i‘ SIPPLINGEN i‘ SIPPLINGEN zweisprachig, Riickseite
Die Sonnenseite der Die Sonnenseite der Adresse und Regionenmarke
Vierlanderregion Bodensee Vierlanderregion Bodensee
Dr. Max Mustermann Dr. Max Mustermann
Funktion Function
Gemeinde Sipplingen Gemeinde Sipplingen
Seestrafe 3 - D-78354 Sipplingen SeestraBe 3 - 78354 Sipplingen - Germany
Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40 Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40
gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de
Beispiel ¢)
k‘ SIPPLINGEN zweisprachig,
Die Sonnenseite der Riickseite in den
Vierlinderregion Bodensee
Farben der
Dr. Max Mustermann
Funktion- Function Regionenmarke
Gemeinde Sipplingen
Seestrafe 3 - 78354 Sipplingen - Germany
Tel. +49 (0)7551/8096-0 - Fax +49 (0)7551/8096-40
gemeinde@sipplingen.de - www.sipplingen.de
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VOLLANWENDER
Briefverkehr
Kuverts

Kuverts

20 mm

12mm Format: C4

Logohéhe (ohne Claim): 9 mm E SIPPLINGEN

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee
5mm [

Gemeinde Sipplingen
SeestraBe3-78354 Sipplingen-Deutschland

B [SIPPLINGEN

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

Gemeinde Sipplingen
Seestrae3-78354 Sipplingen-Deutschland

Format: C5/6

Format: C5

B [SIPPLINGEN

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

Gemeinde Sipplingen
Seestrale3-78354 Sipplingen-Deutschland
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VOLLANWENDER
Briefverkehr

Block

Compliment-Card

Block

10 mm

—

10 mm

m SlPPLl NG E N Ez?;)rr;éhe (ohne Claim):

Die Sonnenseite der
Vierlinderregion Bodensee

Format: A4 (297x210 mm)

Compliment-Card

8 mm
—

[y [SIPPLINGEN|

Die Sonnenseite der
Vierlanderregi

J8mm

Gemeinde Sipplingen

s Adresse und Logo

Tel. +49 (0)7551/8096-0
8096-40

i siche Briefpapier

. S. D06

Format: 210x105 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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VOLLANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

BROSCHUREN .
Layoutkonzept

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee
ist auch in der Gestaltung simtlicher Broschiiren
der See das verbindende Element. In Form eines
blauen Layers, der sich als Hintergrund unter der
Headline und dem Vollanwender-Logo durch alle
Broschiirentitel durchzieht.

Um Verwirrung im Zusammenhang mit dem
Vollanwender-Logo zu vermeiden, wird das Logo
der Vierlinderregion Bodensee auf der Riickseite, in
der Verlingerung des blauen Layers, eingesetzt.

o |SIPPLINGEN

Vier;

DIES IST
EIN TITEL

Dies ist ein Untertitel

Titel

BODENSEE

wwwplatzhalterdomain ey

Riickseite mit dem Logo
der Vierlinderregion Bodensee
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VOLLANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

N SIPPLINGEN

DIES IST

Broschiirentited werden Bluuer Layer

in der Frutiger Buld N TITEL Farbe: eGlm30N v kIS

versal gesetze, Die Grisfle : 80% Ty e

richrer sich nach der SV

Gestaltung 2. B Tiel 54pr,

Subheadline 20 pr
Bildbereich
Bild licge hinrer dem Layer,
randabfallend im
Borschiirenformar

Forman A4 (210297 mm)

%w |SIPPLINGEN == SIPPLINGEN
DIES IST
EIN TITEL

DIES IST EIN TITEL

Formmt: A5 (148x210 mum) Format 1052 10 mum
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VOLLANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

10 mm
5mm

\ S IPPLIN G EN ';Zgrgrf;ﬁhe (ohne Claim):

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

sl DIES IST
EIN TITEL

Dies ist ein zwei-
zeiliger Untertitel

Format: A4 (210x297 mm)
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VOLLANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

10 mim
5 mm

S\ SIPPLINGEN [JEet e et

il DIES IST
EIN TITEL

[ries ixt el Ueterirgel

/
s f

Formar: A5 (14985210 mm)

d |10 mm

5 mm

S SIPPLINGEN | [JEE R s

DIES IST EIN TITEL

B

1 abi Livlei1Mal

1 5mm

Format: 105x2 10 mm
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VOLLANWENDER
Broschiiren
Gestaltungsraster Innenseiten

Gestaltungsraster Innenseiten .

5 mm Zeilenraster

«——— 7 Spalten mit
4 mm Steg

«— 11 mm Rand

Format: A4 (210x297 mm)

5 mm Zeilenraster

7 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: A5 (148x210 mm)

5 mm Zeilenraster

5 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: 105x210 mm
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VOLLANWENDER
Anzeigen
Grundsatze

ANZEIGEN '
Grundsatze

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung von Anzeigen und Plakaten
der See das verbindende Element. In Form eines
blauen Layers, der sich als Untergrund fiir kurze
Texte durch alle Formate und Medien zieht.

Hier konnte eine Uberschrift
fur ein Inserat stehen.

N« SIPPLINGEN
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Headlineschrift
Frutiger Bold;
Positionierung links-
biindig, flexibel in der
Héhe (je nach Bild/auf
Lesbarkeit achten)

Copytext in

VOLLANWENDER

Anzeigen

Layoutkonzept

Layoutkonzept

Hier kénnte eine Uberschrift
far ein Inserat stehen.

Adobe Garamond Regular
Webadresse in

N /SIPPLINGEN

Frutiger Roman

Anzeige Doppelseite Bildbereich Blauer Layer
Bild liegt hinter dem Farbe: c60m30y0k15
Layer, randabfallend 80% Transparenz

instelle einer realen
rschrift in einem Inserat

S\
D
a

ngist ein Platzhaltertext
nstelle einer realen Uber-

schrift i ginem Inserat
AN

Anzeige 1/1 Seite Anzeige 1/2 Seite

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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VOLLANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

Anzeige Doppelseite .

| Schriftgréfle 35 pt/35 pt (kann je nach Textlinge und Bild auch grofler sein)

|

Z N 5mm

DiebegiinstigteLagemachtdieBodenseeregion zueinem Wirtschafts-und Investitionsraum firinternat:-

‘onaleGroBunternehmen bietetdie bestenVoraussetzungenfiirKlein-und Mittelbetriebe. Wachstum unel S I P P L I N G E N Logohdhe

Wohlstand in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer langen Tradition als Industrie- unc-

Diens‘leismngsstandon,einesqpvchwegshohenQuaIiﬁkﬂtionsniveaus, renommierterHochschulen, leic- N (Oh ne Cl ai m) -
50 mm tungsfahigerBildungseinrichtungenundstabilerSystemesozialerSicherheit.IntensiveHandelsverflechtur.- Die Sonnenseite der .

gen, traditionelle Finanzplatze und eine starke internatic nale Orientierung der beteiligten Regionen Vierlanderregion Bodensee 14 mm

und Stadte resultieren daraus. N

www.platzha*erdomain.eu

} 15 mm
. [
15mm Schriftgrofle Schriftgrofle 10 mm

10 pt/12,5pt 10 pt/12,5pt Textbereich 150x30 mm
Format: A3 (297x420 mm)

Hier konnte eine Uberschrift
fiir ein Inserat stehen.

N\ SIPPLINGEN

Die Somnenseite der
Vie Bodensee

Beispiel
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Schriftgrofle
9pt/11,25pt

Schriftgrofle
9pt/11,25pt

VOLLANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

Anzeige 1/1 Seite

Schriftgrofle 32 pt/32 pt

5mm
9iebequnstigteLagemachtaieBodenseeregionzueinemwirtschatts-
and nvestitionsraum fir internationale GroBunternehmen bietet e “ SI PP LI N G E N & )
oestenVoraussetzungenfirKlein-undMittelbetriebe. Wachstumund Logohdhe (ohne Claim):
“Wohistand n der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer ) :
45 mm “angen Tradition als Industrie- und Dienstleistungsstandort, eines egm‘;‘:;fnd;;dmm 11 mm
rchwegshohenQualifikationsniveaus, renommierterHochschulen,
“eiepngsFEhiar Rildupeseinricht ngan und stabilar Sichher.
www.platzhalterdomain.eu
} 15 mm
P L
15mm Textbereich 95x30 mm 10 mm

Format: A4 (210x297 mm)

Dies ist ein P
anstelle e Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen

Uberschrift in einem Inserat

~ 4

S\ SIPPLINGEN

Beispiele
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Schriftgrofle:
9pt/11,25pt

40 mm

Schriftgrofle:
9pt/11,25pt

VOLLANWENDER

Anzeigen
Layoutkonzept
Schriftgrofle 25 pt/25 pt
Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber-
i einem Inserat
5mm
X« SIPPLINGEN Logohshe (ohne Claim):
o - 10 mm
] 10 mm
10mm Textbereich 95x20 mm 10mm
Format: halbe A4 (210x148,5 mm)
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VOLLANWENDER
Digitale Medien
E-Mail

DIGITALE MEDIEN
E-Mail

Im elektronischen Schriftverkehr wird eine ein-
heitliche Signatur — in Arial, 11pt, 60% Schwarz —
sowie das Vollanwenderr-Logo in einer jpg-Datei
eingesetzt.

Sehr geehrte Frau Musterfrau!

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten —
man nennt diese Satze »Pangrams«.

mit freundlichen GriRen,

Dr. Max Mustermann
Funktion

Tourismus Information
Seestralle 3

D-78354 Sipplingen

Tel. +49 (0) 7551/949937-0
Fax +49 (0)7551/3570
touristinfo@sipplingen.de
www.sipplingen.de

;;izggéggﬁ SIPPLINGEN

. o Die Sonnenseite der
72 dpl Auﬂosung Vierlanderregion Bodensee
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VOLLANWENDER
Digitale Medien
Website

Website '

Fiir die Gestaltung von Webseiten gelten dhnliche
Richtlinien wie bei Printanwendungen. Die wesent-
lichen Gestaltungselemente des Corporate Designs,
wie beispielsweise der transparente blaue Balken,
Schriften, Gestaltungsfarben, Bilder etc. kommen
den technischen Anforderungen des Mediums ange-
passt zum Einsatz.

Die hier gezeigten Moglichkeiten verstehen sich als
rein exemplarisch.

| O ——
Blauer Layer f
Farbe: c60 m30y0k15

80% Transparenz

N [SIPPLINGEN

Standort &

a Suche
- =

English | Francais
Kontakt
Blog

Aktuell

Schrift Arial Presse

Links zum Thema

ordext demonstriert wie Ihr Text aussehen wird wenn Sie
mit Ihrem eigenen Text austausch

Dies ist ein Plazhaltertext. Sie kbnnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

Sie kénnen hier Ihren eigenen . Dies ist
Ihren eigenen Text platzieren.
Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren.
M Sie kénnen hier Ihren eigenen . Dies ist eir .
La)’ef n LOgOfaf be Ihren eigenen Text patzieren.

80% Transparenz

L —

A\ UNTERSEE

Standort &
Ansiedlung

“ _

Arbeit & Soziales
Aktuell

Presse & Service
Dieser Text demonstriert wie Ihr Text aussehen wird wenn Sie
mit hr

Dies ist ein Plazhaltertext. Sie kbnnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

Sie kénnen hier Ihren eigenen ie Dies ist eir
Ihren eigenen Tex! platzieren.

Dies ist ein Plazhaltertext. Sie kbnnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

Sie konnen hier Ihren eigenen Diesist
Thren eigenen Text platzieren.

Suche

English | Francais
Kontakt
Blog

Links zum Thema
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PPT-Prasentation

Schrift: Arial

65 mm

Textfeld:

rigen Sie hier den Titel
der Prasentation ein

GrofSe variabel
rechts 10 mm Abstand vom
Logo z.B. 146x45 mm

Bildbereich:

Hier den Untertitel oder
den Autorenname eingehen

N

Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend

Schrift: Arial

Titelfolie Blauer Layer

VOLLANWENDER
Digitale Medien

PPT-Prasentation

x=10 mm
allgemeiner
@ | Randabstand

X SIPPLINGEN

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

Logohéhe
(ohne Claim):
11 mm

Farbe: R98 G141 B186

80% Transparenz

35mm

Textfeld:

Thema

Grof3e variabel
rechts 10 mm Abstand vom
Logo z.B. 161x15 mm

Inhaltsfeld:

JUntertite|

............... veserenanes

234x122 mm

Schrift: Times

iiber zwei Textzeilen erstreckt
Dies ist ein Platzhaltertext fiir einen Bulletpoint
der sich iiber zwei Textzeilen erstreckt

Farbe R135 G136 B138

Schrift: Arial 10 pt

Pres st ein Platzhaltertext fiir einen Bulletpoint der
sich tiber zwei Textzeilen erstreckt

X
Logohdhe

(ohne Claim):
9mm

S |SIPPLINGEN

Vi

T EIgENEr TEXY
aussehen wird wenn Sie den Platzhaltertext ersetzt haben.

Dies ist ein Platzhaltertext fiir einen Bulletpoint der sich

eite

Inhaltsfolie

Dieser Text demonstriert wie
Ihr eigener Text ausschen wird
wenn Sie den Platzhaltertext
ersetzt haben.

X\ [SIPPLINGEN

Dieser Text demonstriert wie Ihr eigener Text aussehen wird
wenn Sie den Platzhaltertext ersetzt haben.

Beispiele Inhaltsfolie
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TEILANWENDER

E) TEILANWENDER

Grundsatze
Briefverkehr
Broschiiren
Anzeigen

Digitale Medien

) . EUROPAISCHE UNION

ﬁ |nterreg |V ** Europaischer Fonds

Alpenrhein Bodensee Hochrhein far regionale Entwicklung
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GRUNDSATZE

Alle Markentriger zeichnen sich gemeinsam verant-
wortlich fiir den Erfolg der Vierlinderregion Bodensee.
Die Wirksamkeit der Marke hingt wesentlich davon
ab, dass sie dauerhaft und an prominenter Stelle in
allen Kommunikationskonzepten integriert wird.

Grenziiberschreitende Institutionen, Organisationen
der Wirtschaftsforderung, Gebietskdrperschaften
und Destinationen sind dann Teilanwender, wenn
sie dauerhaft ihr eigenes Logo zusammen mit der
Marke und dem Corporate Design der Vierlinderre-
gion Bodensee anwenden.



TEILANWENDER
Grundsatze
Markenzeichen

Markenzeichen

Teilanwender nutzen das Logo der Vierlinderregion
Bodensee in Kombination mit ihrem bereits beste-
henden Logo und einem unterstiitzenden Claim.
Dieser Claim soll eine zentrale Besonderheit des
Teilanwenders kommunizieren und endet stets mit
dem Logo der Vierlinderregion Bodensee. Die Ver-
wendung des Claims wird auf jeden Fall empfohlen,
ist aber nicht zwingend anzuwenden.

Das Corporate Design wird auf die besondere An-
wendung mit zwei Logos angepasst.

Altes Markenzeichen

Langenargen

Die Sonnenstube am Bodensee

L a n g e n a r g e n Neue Kombination

N

BN

VIER LANDER REGION

Die Sonnenstube dor BODENSEE
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TEILANWENDER
Grundsatze
Markenzeichen

,-.. ertschaftsforderung Altes Markenzeichen
s Bodenseekreis

,::‘..
o, ertSChaftSforderung Neue Kombination

Der Standort fiir Unternehmer  VIER LANDER REGION

und Existenzgriinder in der BODENSEE

Aufbau des Zusatzes

Frutiger Bold, —Der Standort fiir Unternehmer  VIER LANDER REGION
Schriftgréfle min. 6pt und Existenzgriinder in der BODENSEE
Zeilenabstand= Schriftgr. x 1,25 ‘
z.B. 9x1,25=11,25 pt ZA y=6x

X

. [
VIER LANDER REGION

BODENSEE

Bei Anwendungen unter
11 mm Hohe wird die

Querformat-Version des Der Standort fiir Unternehmer
und Existenzgriinder in der

Logos verwendet.

e —

y=6X
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TEILANWENDER
Briefverkehr
Adresse

BRIEFVERKEHR '
Adresse

Adobe Garamond Tourist-Information Langenargen
Regular 8pt/10pt Obere Seestrafie 2/1
D-88085 Langenargen
Tel. +49 (0)7543 / 9330-92
Fax +49 (0)7543 / 9330-55 38
touristinfo@langenargen.de
www.langenargen.de
Frutiger Bold Dr. Max Mustermann
8pt/10pt Funktion
Wirtschaftsférderung Bodenseekreis GmbH
Leutholdstr. 30 - 88045 Friedrichshafen
Schreibweise Tel. +49 (0)7541 / 38.588-0 - Fax +49 (0)7541 / 3?8588—33
Telefonnummern info@wf-bodenseekreis.de y www.wf-bodenseekreis.de
elefonnumme

Unterteilung
- MIDDLE DOT
Unicode 00B7
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Adressfeld

TEILANWENDER
Briefverkehr
Briefbogen

Briefbogen

Die Ausrichtung auf Briefpapier und anderen Druck-
sorten ist rechtsbiindig. Das Logo der Vierlinderregion
Bodensee mit dem begleitenden Claim steht am
unteren Rand.

GrofSe: 85x45 mm

FliefStext fiir Briefe
Arial 11/13,2pt

Schriftfarbe: Schwarz

Logogrofie an Kante Adresse
und Seitenrand orientieren
20 mm 40 mm 10 mm
L — r T 1
45 mm 45 mm
Langenargen
g g
e . 5mm
EAn E wourist-Information Langenargen
iFrau Dr. Margit Musterfrau : bere Secsirae 2/1 )
ZInstitution : s O a2 Schriftfarbe:
:StralRenname 42 H ax +49 (0)7543 / 9330-55 38
iD-54321 Ortsbezeichnung : suristinfoalangenargen de Bodensee-Grau
: H vww.langenargen.de
c0 m0 y0 k60
60 mm

Betreff: Vierlanderregion Bodensee

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«.

148,5 mm

Oft wérden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, um die Wirkung in an-
deren Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86
der Texte zur Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in neue-
ren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes
Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen einge-
baute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies
ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie ausse-
hen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks

Mit freundlichen GriiRen,

Dr. Max Mustermann
Leitung

ps: Hier kénnte ein Post Scriptum stehen.

.\‘ Logohéhe:

o 16 mm
Die Sonnenstube der BODENSEE
10 mm

Format: A4 (210x297 mm)

10 mm
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TEILANWENDER
Briefverkehr
Briefbogen

Wirtschaftsforderung
Bodenseekreis

Wirtschaftsforderung

n

Frau Dr. Margit Musterfrau Bodenseekrels GmbH
- Leutholdstr. 30

Institution 88045 Friedrichshafen

StraBenname 42 Tel. +49 (0)7541 / 38588-0

D-54321 Ortsbezeichnung Fax +49 (0)7541/ 38588-33

info bodenseekreis.de
www.wi-bodenseekreis.de

Betreff: Vierlanderregion Bodensee

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«.

Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, um die Wirkung in an-
deren Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86
der Texte zur Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in neue-
ren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes
Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen einge-
baute Kapitélchen, Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies
ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie ausse-
hen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks

Mit freundlichen GriiRen,

Dr. Max Mustermann
Leitung

ps: Hier kénnte ein Post Scriptum stehen.

Der Standort fiir Unternehmer  vier LAnoer recion
und Existenzgriinder in der  BODENSEE

Format: A4 (210x297 mm)
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TEILANWENDER

Briefverkehr

Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief

Briefbogen Folgeseite,
Pressemitteilung, Kurzbrief

Bemaflung siche Briefbogen

Langenargen

m

seder BODENSEE

Format: A4 (210x297 mm)

Fax

Bemaflung siche Briefbogen

Schriftfarbe: Schwarz

Verwendung der
SW-Variante des Logos

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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Schriftarten:
siehe S. E05

Schriftfarbe: ————

Bodensee-Grau
c0 m0 y0 k60

Visitenkarten

Bemaflung Visitenkarte

TEILANWENDER
Briefverkehr
Visitenkarten

5mm

Dr. Max Mustermann

— L Funktion

Obere Seestra3e 2/1
D-88085 Langenargen

[ Tel. +49 (0)7543 / 9330-92
Fax +49 (0)7543 / 9330-55 38
touristinfo@langenargen.de
www.langenargen.de

Tourist-Information Langenargen

5mm

Langenargen———— Sebe Logogrfe

wie Briefpapier

5mm

Gestaltung Visitenkarte

Thorsten Leupold BODENSEE STANDORT MARKETING
Geschaftsfiihrer

Bodensee Standort Marketing GmbH
Benediktinerplatz 1 - D-78467 Konstanz
Tel. +49 (0)7531/800 1145

Fax +49 (0)7531/800 1146
info@b-sm.com

www .bodensee-standortmarketing.com

Logohohe:
14 mm
VIER JANDER REGION
BODENSEE
5mm
5mm

Logo ohne Claim

Beispiel a)

einsprachig, Riickseite
nur Regionenmarke auf
Lhimmelblauer” Fliche
(Farbe: c60m30y0k15)

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Thorsten Leupold BODENSEE STANDORT MARKETING
Geschiftsfiihrer

Bodensee Standort Marketing GmbH
Benediktinerplatz 1 - D-78467 Konstanz
Tel. +49 (0)7531/800 1145

Fax +49 (0)7531/800 1146
info@b-sm.com

www .bodensee-standortmarketing.com

Beispiel b)
zweisprachig, Riickseite
Adresse und Regionenmarke

Thorsten Leupold
Chief Executive Officer

Bodensee Standort Marketing GmbH
Benediktinerplatz 1 - 78467 Constance - Germany

Tel. +49 (0)7531/800 1145
Fax +49 (0)7531/800 1146
info@b-sm.com

www.bodensee-standortmarketing.com BODENSEE

Thorsten Leupold BODENSEE STANDORT MARKETING
Geschiftsfiihrer - CEO

Bodensee Standort Marketing GmbH
Benediktinerplatz 1 - 78467 Constance - Germany
Tel. +49 (0)7531/800 1145

Fax +49 (0)7531/800 1146

info@b-sm.com
www.bodensee-standortmarketing.com

Beispiel ¢)
zweisprachig, Riickseite
nur Regionenmarke auf
,himmelblauer® Fliche

(Farbe: c60 m30y0k15)

VIER LANDER REGION

BODENSEE
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Kuverts

TEILANWENDER
Briefverkehr
Kuverts

20 mm
L —
Format: C4
43 mm
Selbe Logogrofie dLangenargen : .
wie Briefpapier e AN ¢
D-88085 Langenargen sesomesneser BODENSEE | 14 MM . 1.
Wenn méglich
Logo mit Claim
Langenargen
Tourist-Information Langenargen
Obere SeestraBe2/1 A% ANDER REGION.
D-88085 Langenargen D Sonnenstube der BODENSEE
Format: C5/6

Langenargen

Tourist-Information Langenargen k‘
Obere SeestraBe2/1 % ANDER REGION
D-88085 Langenargen Die Sonnenstubeder BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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TEILANWENDER
Briefverkehr
Kuverts

Format: C4

Wirtschaftsférderung

-Wodenseekreis
WirtschaftsforderungBodenseekreisGmbH k‘
Leutholdstr. 30

88045 Friedrichshafen

Um Uberschneidungen
zu vermeiden kann der
Claim weggelassen werden

Wirtschaftsforderung

-Wodenseekreis
WirtschaftsforderungBodenseekreisGmbH k ‘
Leutholdstr. 30

88045 Friedrichshafen BODENSEE

Format: C5/6

Format: C5

Wirtschaftsforderung

-Wodenseekrei s
WintschaftsforderungBodenseckreisGmbH k‘
Leutholdsts 30

88045 Friedrichshafen BODENSEE
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TEILANWENDER
Briefverkehr
Block
Compliment-Card

Block

maximale Logobreite: 70 mm 10mm

: ] 10 mm
. Wirtschaftsférderung
&"555?‘ . Bodenseekreig

ekt
SRR

m Logohdhe:

hmer  yiex awoes secion
und Existenzgriinder in der  BODENSEE 1 6 mm

10 mm

Format: A4 (297x210 mm) 10mm

Compliment-Card

Logogrofie an Kante Adresse
und Seitenrand orientieren

40mm 10mm

— .

] 10 mm
lLAngenargen
5mm[

Dbe /N
83085 Langenargen
el +49 (017543 /9330-92
ax +49 (017543 / 9330-55 38
foalangenargende

E Logohdhe:

dieSonmenstube der BODENSEE 16 mm

10 mm

Format: 210x105 mm 10 mm
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TEILANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

BROSCHUREN '
Layoutkonzept

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung simtlicher Broschiiren der
See das verbindende Element. In Form eines blauen
Layers, der sich als Hintergrund unter der Headline
und dem Teilanwender-Logo durch alle Broschiiren-
titel durchzieht.

Das Logo der Vierlinderregion Bodensee steht in
einem separaten, schmaleren blauen Balken am
unteren Rand.

Da viele bestehende Logos im Zusammenhang mit
dem Bodensee einen hohen Blauanteil haben, kann
das Teilanwender-Logo auch in einen transparent-
weiflen Layer gesetzt werden (s. Seite E17)

e Wirtschaftsférderung
g %553;%5%_ Bodenseekreis
SHt

BROSCHUREN
TITEL B A\

Hier steht ein Untertitel . Wirtschaftsforderung
E "flig- Bodenseekreis
.

BROSCHUREN
L1 1 ] = ——

Beispicle

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE E13



TEILANWENDER

Broschiiren
Layoutkonzept
Titel mit Logo negativ '
/
Langenargen
) O S C U Blauer Layer:
Broschiirentitel werden T I T E L Farbe: c60 m30y0kl15
in der Frutiger Bold A ' ' 80% Transparenz
versal gesetzt. Die Grof3e Hier steht ein Untertitel
richtet sich nach der
Gestaltung z.B. Titel 54pt,
Subheadline 20 pt
Bildbereich:
Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend im
Borschiirenformat
. "\ BODENSEE Blauer Layer wie oben
N Logo Querformat

Format: A4 (210x297 mm)

N\ /| /

Langenargen

BROSCHUREN
TITEL

Broschiirenuntertitel

Langenargen

BROSCHUREN
TITEL \ nertte zo e

et |- BODENSEE

\

Format: A5 (148x210 mm) Format: 105x210 mm
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TEILANWENDER

Broschiiren
Layoutkonzept
10 mm
]10 mm
5mm
Logobereich:
80x35 mm
LN ]
i BROSCHUREN
Hier steht ein Untertitel
. . . VIER LANDER REGION Logohohe
15 Unternehmer
Claim in 8pt/10pt o <o M BODENSEE  JiFyeed

\

Format: A4 (210x297 mm)

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE E15



/|

Wirtschaftsforderung

Logobereich
65x30 mm

Claim in 8pt/10pt

70 mm

Bodenseekreis

2

BROSCHUREN
TITEL

Broschiirenuntertitel

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Logobereich
65x30 mm

Claim in 8pt/10pt

70 mm

10 mm
]10 mm
5mm
_Wirtschaftsforderung
. Bodenseekreis
Broschiirenuntertitel
J15mm

BT | o 0hoh
M\ pobensEE Wiy

Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

]

]

10 mm
5mm

Logohdhe
8 mm

TEILANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

E16



TEILANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

Titel mit Logo positiv '

Wirtschaftsforderung
-%odenseekreis
Weifler Layer:
- 80% Transparenz
BROSCHUREN
Blauer Layer:
T I T E L Farbe: c60m30y0k15

80% Transparenz

Hier steht ein Untertitel

Bildbereich:
Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend im

Borschiirenformat

™\ BODENSEE Blauer Layer wie oben
N Logo Querformat

Format: A4 (210x297 mm)

Wirtschaftsférderung
"’Wodenseekreis

BROSCHUREN
TITEL

Broschiirenuntertitel

Wirtschaftsférderung
-Wodenseekreis

BROSCHUREN
TITEL

Broschiirenuntertitel

*\ BODENSEE ™\ BODENSEE

\{

Format: A5 (148x210 mm) Format: 105x210 mm

\
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TEILANWENDER

Broschiiren
Layoutkonzept
10 mm 10 mm
10 mm
L bereich 5mm
88g§Ocmc ' Wirtschaftsférderung
U mm 35mm e Bodenseekreis
.
BROSCHUREN
B TITEL
Hier steht ein Untertitel
15mm
. . VIER LANDER REGION Logohohe
15 mm : g
Claim in 8pt/10pt < M\ BODENSEE [y

\

Format: A4 (210x297 mm)
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]10 mm
[ Wirtschartstorderun >mm
LOgObCI‘CiCh 25 ""}""%:.odenseekrei%
65x15 mm I
BROSCHUREN
M TITEL
I Broschiirenuntertitel 15 mm

s VIER LANDER REGION Logohohe
Claim in 8pt/10pt 15mm BODENSEE  [I|pysed

10 mm 10 mm
]10 mm
5mm
R e oy WitfSeRartsrord
164;)5;)??::;}1 25 mm vai;%%%%o;ezrse::::igs
BROSCHUREN
sl TITEL
Broschiirenuntertitel
15mm
VIER LANDER REGION Logohoéh
Claim in 8pt/10pe 15 men “\ooenset I

10 mm /

Format: 105x210 mm

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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Broschiiren
Layoutkonzept
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TEILANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

Titel Beispiele '

Wirtschaftsforderung
_,5% Bodenseekreis
e
S0

BROSCHUREN
TITEL

Hier steht ein Untertitel

dli liﬁﬁ|hb

A\ BODENSEE

Format: A4 (210x297 mm)

Langenargen

BROSCHUREN
TITEL

Broschiirenuntertitel

P :ertschaftsforderung
5 "’ii’!k Bodenseekreis
08

BROSCHUREN
L) - N————
e |

VIER LANDER REGION

™\ BODENSEE B\ BODENSEE

Format: A5 (148x210 mm) Format: 105x210 mm
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TEILANWENDER
Broschiiren
Gestaltungsraster Innenseiten

Gestaltungsraster Innenseiten .

5 mm Zeilenraster

«——— 7 Spalten mit
4 mm Steg

«— 11 mm Rand

Format: A4 (210x297 mm)

5 mm Zeilenraster

7 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: A5 (148x210 mm)

5 mm Zeilenraster

5 Spalten mit
3 mm Steg

10 mm Rand

Format: 105x210 mm
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TEILANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

ANZEIGEN .
Layoutkonzept

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung von Anzeigen und Plakaten
der See das verbindende Element. In Form eines
blauen Layers, der sich als Hintergrund fiir Texte,
Teilanwender-Logos und das Markenbild der Vier-
linderregion Bodensee durch alle Formate durch-
zieht. Der Layer steht immer am unteren Bildrand,
die Headline kann in der Hohe variabel am linken
Bildrand platziert werden.

Langenargen

+ P\ BODENSEE

Anzeige Doppelseite
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TEILANWENDER

Anzeigen
Layoutkonzept
Anzeige mit Logo negativ .
\ es ist ein Platzhaltertext
Headlineschrift anstetle einer realen Uberschrift
Frutiger Bold; inei
Positionierung links-
biindig, flexibel in der
Héhe (je nach Bild/auf
Lesbarkeit achten)
Copytextin angenargen
Adobe Garamond Regular = =
Webadresse in N ia“f)DENEE Logo
Frutiger Roman Querformat
Anzeige Doppelseite Bildbereich Blauer Layer
Bild liegt hinter dem Farbe: c60 m30y0k15
Layer, randabfallend 80% Transparenz

ies ist ein Platzhaltertext
stelle einer realen Uberschrift
nem Inserat

\\\
Dies ist ein Platzhaltertext

anstéHe\einer realen Uberschrift
in einemnserat

Langenargen

.\ BODENSEE

Anzeige 1/1 Seite Anzeige 1/2 Seite
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Schriftgréfle 35 pt/35 pt (kann je nach Textlinge und Bild auch grofer sein)

ist ein Platzhaltertext
einer realen Uberschrift

50 mm

~halterdomain.eu

15mm- | Schriftgrofe: Schriftgrofle:
10pt/12,5pt 10pt/12,5pt Textbereich: 150x30 mm

Format: A3 (297x420 mm)

. .
Dies ist ei haltertext|
anstelle realen Uberschrift
in einem Inserat

i\

A

Anzeige Doppelseite

TEILANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

1 5mm
Langenargen
Logohohe:
BODENSEE 10mm
5mm
\ 15mm

[E—

Logobereich Schriftgréfle  15mm
120x20 mm | 10pt/12,5 pt
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Schriftgrofe:
9pt/11,25pt

Schriftgrofle:
9pt/11,25pt

ies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift

in &inem Inserat

45 mm

15mm Textbereich:
95x30 mm

Format: A4 (210x297 mm)

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift
ineinem Inserat

Langcnu rgen

Beispiel

TEILANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

Schriftgrofle 32 pt/32 pt
15mm
Langenargen Logobereich
75x20 mm
» Logohohe:
BODENSEE 8mm
5mm
\ 15 mm
—_
Schriftgrofle: 15 mm

8pt/10pt

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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Schriftgrofe:
9pt/11,25pt

Schriftgrofe:

Schriftgrofle 25 pt/25 pt

9pt/11,25pt

[ 15mm
DiebegiinstigteLagemachtdieBodenseeregionzueinemWirtschafts-unc
Inestionsaum s memstone Gotumememensieet e, LA N gENATZEN
VoraussetzungenfiirKlein-undMittelbetriebe. WachstumundWohlstanc.
40 mm in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer langen Traditior:
als Industrie- und Dienstleistungsstandort. Logohc")he:
TR
et e somarsiee W BODENSEE 8mm
L 5mm
10 mm
- L
10 mm . . .. 10 mm
Textbereich Schriftgrofle
95x20 mm 8pt/10pt

Format: halbe A4 (210x148,5 mm)

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift
in einem Inserat

=

. Bl e

Langenargen

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Beispiel

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

TEILANWENDER
Anzeigen
Layoutkonzept

Logobereich
75x20 mm
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Anzeige mit Logo positiv

\ es ist ein Platzhaltertext
Headlineschrift anstetle einer realen Uberschrift

Frutiger Bold;
Positionierung links-
biindig, flexibel in der
Héhe (je nach Bild/auf
Lesbarkeit achten)

Copytext in
Adobe Garamond Regular

Webadresse in
Frutiger Roman

Anzeige Doppelseite | Bildbereich
Bild liegt hinter dem
Layer, randabfallend

ies ist ein Platzhaltertext
stelle einer realen Uberschrift
nem Inserat

aftsforderung
~"Wodenseekreis

v PN BODENSEE
\
N

Anzeige 1/1 Seite

TEILANWENDER

Anzeigen
Layoutkonzept
Wirtschaftsférderung
—’wwenseekreis
= ™\ BODENSEE Logo
Querformat
Weifler Layer Blauer Layer
Farbe: c0m0y0k0 Farbe: c60 m30y0k15
80% Transparenz 80% Transparenz

N

Dreg ist ein Platzhaltertext
anstéHe\einer realen Uberschrift
in einemnserat

Wirtschaftsforderung
"‘Wodenseekreis

™\ BODENSEE

Anzeige 1/2 Seite
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TEILANWENDER

Anzeigen
Layoutkonzept
| Schriftgréfle 35 pt/35 pt (kann je nach Textlinge und Bild auch grofler sein)
- ] 5mm
rischartsrorder ung
25mm i _Bodenseekreis
DiebegiinstigteLagemachtdieBodenseeregionzueinemWirtschafts-und nvestitionsraunfirinternat:-
oonaleGroBunternehmen bietet diebestenVoraussetzungenfiirKlein-und Mittelbetriebe. Wachstumun-
Wohlstand in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer langen Tradition als Industrie- unc:
50 mm Dienstleistungsstandort,sines durchwegshohen Qualifi ationsniveaus, renommierter Hochschulen, leis- .
tungsfahiger Bildungseinrichtungen und stabiler Systeine sozialer Sicherheit. Logohohe:
- VIE| NDER REGION
eomanen smeniee Ny BODENSEE 10mm
L Z AN 5mm
15 mm
— —
15 mm Schriftgrofe: Schriftgrofle: Logobereich Schriftgréfle  15mm
10pt/12,5pt 10pt/12,5pt Textbereich: 150x20 mm 120x20 mm 10pt/12,5 pt

Format: A3 (297x420 mm)

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uber-
schrif_t'*n einem Inserat

BN BODENSEE

Anzeige Doppelseite
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Schriftgrofle:
9pt/11,25pt
Schriftgrofle:
9pt/11,25pt

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift

in &inem Inserat

25 mm

35mm

15mm Textbereich:
95x 15 mm

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift
in einem Inserat

™\ BODENSEE

Beispiel

TEILANWENDER

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

Anzeigen
Layoutkonzept
Schriftgrofle 32 pt/32 pt
Wirtschaftsforderung .
-%odenseek.ci, Logobereich
: J15mm 75x20 mm
7 Logohohe:
BODENSEE 8mm
5 mm
\ 15 mm
—_
Schriftgrofle: 15 mm
8pt/10pt
E29



TEILANWENDER

Anzeigen
Layoutkonzept
Schriftgrofle 25 pt/25 pt
ist ein Platzhaltertext
anstele einer realen Uberschrift
Wirtschafisforderung 15mm
25 mm -’w}%godenseekreis Logobereich
SChl‘iftgrbBC: 75 %20 mm
9pt/11,25pt
30mm Logohdhe:
Schriftgrofle: *\ BODENSEE 8mm
9pt/11,25pt ] 10 mm
10 mm Textbereich Schriftgrofe 10 mm
95x10 mm 8pt/10pt

Format: halbe A4 (210x148,5 mm)

Diesjistiein platzt Ky (
anstelle einerreale] schrift 4.8 {

.. in €IREM Inserat:

Beispiel
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DIGITALE MEDIEN
E-Mail

Im elektronischen Schriftverkehr wird eine einheitliche
Signatur — in Arial, 11pt, 60% Schwarz — sowie das
Teilanwender- und das Regionenmarken-Logo in
einer jpg-Datei eingesetzt.

Sehr geehrte Frau Musterfrau!

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile
eingebaut, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel
fast jede Schrift gut aus. Seit 1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen
nach ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden.

mit freundlichen GriRen,

Dr. Max Mustermann
Funktion

Langenargen

Tourist-Information Langenargen
Obere Seestrale 2/1

D-88085 Langenargen

Tel. +49 (0) 7543 / 93 30-92

Fax +49 (0) 75 43 / 93 30-55 38
touristinfo@langenargen.de
www.langenargen.de

Logogrofie 4& ‘

80x74 px VIER LANDER REGION
72 dpi Auflésung BODENSEE
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TEILANWENDER
Digitale Medien
E-Mail

E31



Blauer Layer

Farbe: c60 m30y0k15

80% Transparenz

Schrift Arial

Blauer Layer

Farbe: c60m30y0k15

20% Transparenz

Website

TEILANWENDER
Digitale Medien
Website

Fiir die Gestaltung von Webseiten gelten dhnliche
Richtlinien wie bei Printanwendungen. Den tech-
nischen Anforderungen des Mediums angepasst
kommen auch im Webdesign die wesentlichen
Gestaltungselemente zum Einsatz.

Die hier gezeigten Moglichkeiten verstehen sich als
rein exemplarisch.

Standort &
Ansiedlung

Arbeit & Soziales
Aktuell
Presse & Service

Standort &
Ansiedlung

Arbeit & Soziales
Aktuell
Presse & Service

L | I —) T

Langenargen

Suche
—
- English | Francais

Kontakt
Blog

Links zum Thema

Dieser Text demonstriert wie Ihr Text aussehen wird wenn Sie
diesen mit Ihrem eigenen Text austausch

-_Qies it ein Plazhaltertext. Sie kinnen hier Ihen eigenen Tex! platzieren.

~~Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier
hren eigenen Text platzieren.

- Dies it ein Plazhaltertext. Sie kinnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

- Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist e Plazhaltertext. Sie konnen hier
hren eigenen Text platzieren.

Wirtschaftsforderung
e B
& \"‘5‘:'%%%: Bodenseekreis
R

Suche
—
- English | Francais

Kontakt
Blog

Links zum Thema

Dieser Text demonstriert wie Ihr Text aussehen wird wenn Sie
diesen mit Ihrem eigenen Text austausch

-+ Dies it ein Plazhaltertext. Sie kinnen hir Ihen eigenen Tex! platzieren.
Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier
hren eigenen Text platzieren.

-+ Dies it ein Plazhaltertext. Sie kinnen hier Ihren eigenen Text platzieren.

- Sie konnen hier Ihren eigenen Text platzieren. Dies ist ein Plazhaltertext. Sie konnen hier
hren eigenen Text platzieren.
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TEILANWENDER
Digitale Medien

PPT-Prasentation

PPT- Prasentation
Prasentation mit Logo negativ

33 mm
]x:10 mm

. . . . . T : . allgemeiner

Schrift Arial Fugen"S|e h|e_r den_ Titel Langenargen Randabstand
der Prasentation ein
65 mm
Textfeld Hier den Untertitel oder Logofeld
139x45 mm den Autorenname eingeben 85x45 mm
N
Bildbereich
Bild liegt hinter dem Layer,
randabfallend
VIER LANDER REGION L hohe:
18mm pesmnsinss W BODENSEE [Pt
| X
Titelfoli
freone Blauer Layer: Schriftgrofie 9pt/11,25pt
Farbe: R98 G141 B186
80% Transparenz
Schiif Ava o] Thema uschafforderung P
Textfeld: Untertitel e X1 mm
139x15 mm
X X
leser lext demonstriert wie Inr eigener lext
aussehen wird wenn Sie den Platzhaltertext ersetzt haben.
Inhaltsfeld Dies ist ein Platzhaltertext fur ei Bulletpoint der sich
Ies Ist ein Platzhaltertext fur einen bulletpoint aer sic
234x122 mm Uiber zwei Textzeilen erstreckt
Dies ist ein Platzhaltertext fir einen Bulletpoint

. . der sich tber zwei Textzeilen erstreckt
Schrift Times Diesistein Platzhaltertext fiir einen Bulletpoint der
Farbe R135 G136 B138 sich iber zwei Textzeilen erstreckt

i i Der Standortir Unternehmer VIER LANDER REGION LOgOhéhE:
Schrift Arial 10pt aite s MNBODENSER 1 1

Inhaltsfolie Schriftgrofe 8pt/10pt

Dieser Text demonstriert wie Ihr eigener Text aussehen wird
wenn Sie den Platzhaltertext ersetzt haben.

Dieser Text demonstriert wie
Ihr eigener Text aussehen wird
wenn Sie den Platzhaltertext
ersetzt haben.

Beispiele Inhaltsfolie
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Prasentation mit Logo positiv

TEILANWENDER
Digitale Medien
PPT-Prasentation

Weifer Layer
Farbe: R255 G255 B255
80% Transparenz

Blauer Layer
Farbe: R98 G141 B186

80% Transparenz

W

Fligen Sie hier den Titel AT schaftsforderung
der Prisentation ein %

Hier den Untertitel oder
den Autorenname eingeben

-\ BODENSEE

.

Titelfolie

Blauer Layer
Farbe: R98 G141 B186
20% Transparenz

Thema s lVirtschaftsforderung
Untertitel - \%zodenseekreis

Dieser Text demonstriert wie Ihr eigener Text
aussehen wird wenn Sie den Platzhaltertext ersetzt haben.

- Dies ist ein Platzhaltertext fir einen Bulletpoint der sich
Uber zwei Textzeilen erstreckt

- Dies ist ein Platzhaltertext fir einen Bulletpoint
der sich Uber zwei Textzeilen erstreckt

- Dies ist ein Platzhaltertext furr einen Bulletpoint der
sich Giber zwei Textzeilen erstreckt

i DertanoturUntemehmer ASEY s ANDER REGION
Seite und Existenzgrinder n der BODENSEE

Inhaltsfolie
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F) ADDITIVANWENDER

S

Grundsatze
Briefverkehr
Broschiiren

Digitale Medien

interreg v

Alpenrhein Bodensee Hochrhein

EUROPAISCHE UNION

Europaischer Fonds
fur regionale Entwicklung




GRUNDSATZE

Alle Anwender zeichnen sich gemeinsam ver-
antwortlich fiir den Erfolg der Vierlinderregion
Bodensee. Die Wirksamkeit der Marke hingt
wesentlich davon ab, dass sie dauerhaft und an
prominenter Stelle in allen Kommunikations-
konzepten integriert wird.

Als Additivanwender erginzen Destinationen,
Organisationen, Wirtschaftstérderungen, Initia-
tiven, Gebietskorperschaften, Unternehmen und
Events ihr vorhandenes Markenkonzept mit dem
Logo der Vierlinderregion Bodensee. Das eigene

Corporate Design bleibt jedoch erhalten.



Claiming

Bei Nennung des Additivanwenders konnen eigene
Claims entwickelt werden. Diese Beisitze sollen die
Zugeharigkeit zur Vierlinderregion Bodensee durch
Nennung im Kontext des Additiv-Anwenderlogos
unterstreichen.

Ein sehenswerter Ort der ...
Eine feine Ecke in der ...
Ein Initiative der ...

Leben und arbeiten in der ...

... Vierlinderregion Bodensee

VIER LANDER REGION

Der Standortpartner in der BODENSEE

ADDITIVANWENDER
Grundsatze
Claiming

Beispiel

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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ADDITIVANWENDER
Briefverkehr
Briefbogen

BRIEFVERKEHR '
Briefbogen

Auf Brietbogen und anderen Geschiftsdrucksorten
wird das Logo der Vierlinderregion Bodensee solcher-
art angebracht, dass es sich harmonisch in das
Gesamtbild einfligt. Dabei muss beachtet werden,
dass die vorgegebene Mindesthohe der Regionen-
marke von 11 mm keinesfalls unterschritten wird.

<

WWIRTSCHAFTS WA
VORARLBERG

e il T L

Logohohe

min. 11 mm

BODENSEE

Tl B TT B D EDE - F ]+ buinalbeiyior o s

o v Pl Mpmishas'd Bunvben s 01 P GBS - fuwvie med] TEITEIRSA 04 - AN ATRE RaRA 1S BUd R VAR
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Visitenkarten

Bemaflung Visitenkarte

ismus
$8% Meersburg
Iris Mdiller
Leitung

Meersburg Tourismus

Kirchstr. 4, D-88709 Meersburg
Tel ++49-75 32-4 40-40 12

Fax ++49-75 32-4 40-40 40
mueller@meersburg.de
www.meersburg.de

ADDITIVANWENDER
Briefverkehr
Visitenkarten

Beispiel a)
einsprachig, die Regionenmarke
wird auf der Vorderseite platziert

Es gilt das CD des Additivan-
wenders, die Regionenmarke
wird erginzt.

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Gestaltung Visitenkarte

Tourlsmys
‘l} Meersburg
Iris Mller

Leitung

Meersburg Tourismus
Kirchstr. 4, D-88709 Meersburg
Tel ++49-75 32-4 40-40 12

Fax ++49-75 32-4 40-40 40
mueller@meersburg.de
www.meersburg.de

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Tourlsmas
‘l} Meersburg
Iris Miller

Leitung

Meersburg Tourismus

Kirchstr. 4, D-88709 Meersburg
Tel ++49-75 32-4.40-40 12

Fax ++49-75 32-4 40-40 40
mueller@meersburg.de
www.meersburg.de

Iris Miller
Administration

Meersburg Tourismus
Kirchstr. 4, 88709 Meersburg, Germany

Tel ++49-75 32-4 40-40 12
Fax ++49-75 32-4 40-40 40 k‘
mueller@meersburg.de o ‘

www.meersburg.de

Taut Ismgs
‘ Meersburg
Iris Miiller
Leitung - Administration

Meersburg Tourismus
Kirchstr. 4, 88709 Meersburg, Germany
Tel ++49-75 32-4.40-40 12

Fax ++49-75 32-4 40-40 40
mueller@meersburg.de
www.meersburg.de

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Logohohe

min. 11 mm

Beispiel b)

einsprachig, Riickseite

nur Regionenmarke auf
Jhimmelblauer” Fliche
(Farbe: c60m30y0k15).

Es gilt das CD des Additivan-
wenders, die Regionenmarke
wird erginzt.

Beispiel ¢)

zweisprachig, Riickseite
Adresse und Regionenmarke.
Es gilt das CD des Additivan-
wenders, die Regionenmarke
wird erginzt.

Beispiel d)

zweisprachig, Riickseite

nur Regionenmarke auf
,himmelblauer® Fliche
(Farbe: c60 m30y0k15).

Es gilt das CD des Additivan-
wenders, die Regionenmarke
wird erginzt.
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ADDITIVANWENDER

Broschiiren

Layoutkonzept

BROSCHUREN
Layoutkonzept

Bei Additivanwendern bleibt das eigene Corporate
Design weitestgehend erhalten. Dennoch gibt es
Maoglichkeiten, die Zugehérigkeit zur Vierlinderre-
gion Bodensee auch optisch aufzugreifen.

Wie in der gesamten Vierlinderregion Bodensee ist
auch in der Gestaltung simtlicher Broschiiren der
See das verbindende Element. In Form eines blauen
Layers, der als Balken am unteren Bildrand dem
Markenbild der Vierlinderregion Bodensee sowie
dem Claim Raum gibt, zu wirken.

WIRTSCHAFTS STANDORT

VORARLBERG

LLSCHAFIT

Qrientierung.
Chancenland Vorarlberg,

STANIDRTEETY L HLUHL
Aungater 1, Baml Jub 3011

23 mm } Logohohe

18 mm

Der Standortpartnerinder  BODENSEE

Hoéhe variabel

Format: A4 (210x297 mm) Blauer Layer

Farbe: c60m30y0k15
80% Transparenz Claim in 8pt/10pt

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE
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ADDITIVANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

Logo mit oder ohne Claim .

Eine weitere Moglichkeit besteht darin, nur das
Logo der Vierlinderregion Bodensee — ohne Layer,
mit oder ohne Claim — am Broschiirentitel oder im
Innenteil zu platzieren. Auch hier muss eine Min-
desthéhe von 11 mm eingehalten werden.

Logohdhe

min. 11 mm

Vier pnrogende
Feriedbingleiter

g{r.“.h ;1

e Hodensne
irlepnishkatte

Beispiel Innenteil
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ADDITIVANWENDER
Broschiiren
Layoutkonzept

Beispiele .

CLUSTERINITIATIVE BODENSEE

Eine Initiative der BODENSEE

"B
il @ Netrwmi
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ADDITIVANWENDER
Broschiiren
Vorwort/Nachwort

Vorwort/Nachwort '

Besteht auf dem Broschiirentitel keine Méglichkeit,
den blauen Layer oder auch nur das Logo der Vier-
linderregion Bodensee einzufiigen, empfichlt sich
ein Vor- oder Nachwort, dass der Partnerschaft als
Additivanwender gewidmet ist.

Idealerweise steht dafiir eine Doppel- oder zumin-
dest eine Einzelseite mit einem vollflichigen, aussa-

gekriftigen Imagebild (S. B24 ff) zur Verfiigung.

DIES IST EINE ZWEI-
ZEILIGE UBERSCHRIFT

Logohdhe :

min. 33 mm S
DIES IST EINE
DREIZEILIGE
UBERSCHRIFT

Blauer Layer - i

Farbe: c60 m30y0k15 i b lag e

Y | Ty iy E f BODENSEE . "

80% Transparenz
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Logogrofie
80x74 px
72 dpi Auflésung

DIGITALE MEDIEN
E-Mail

Im elektronischen Schriftverkehr wird das Marken-
bild der Vierlinderregion Bodensee als JPG an die
bestehende Signatur angehingt.

Sehr geehrte Frau Musterfrau!

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Satze »Pangrams«.

Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach ab dem Jahr 2034 Zahlen
in 86 der Texte zur Pflicht werden. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch /:\gcéﬁté, die in
neueren Schriften aber fast immer enthalten sind.

mit freundlichen GriiRen,

Dr. Max Mustermann
Funktion

Toutlsmus

III Meersburg

Meersburg Tourismus
Kirchstr. 4

88709 Meersburg

Tel ++49-75 32-4 40-40 12
Fax ++49-75 32-4 40-40 40
info@meersburg.de
www.meersburg.de

VIER LANDER REGION

BODENSEE

Markenhandbuch / Corporate Design ® VIERLANDERREGION BODENSEE

ADDITIVANWENDER
Digitale Medien
E-Mail

F10



ADDITIVANWENDER
Digitale Medien
Website

Website .

Fir die Anwendung im Online-Bereich gelten fiir
Additivanwender dhnliche Richtlinien wie im Print:
Das Logo der Vierlinderregion wird in das Layout
der bestehenden Website integriert.

Die Grofle des Logos muss dabei mindestens 60x55
Pixel bei einer Auflésung von 72 dpi betragen.

Logogrofie
min. 60x55 px
72 dpi Auflésung
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Logohéhe

ADDITIVANWENDER
Digitale Medien
PPT-Prasentation

PPT-Prasentation

Auf Powerpoint-Folien kommt einzig das Marken-

bild der Vierlinderegion Bodensee als verbindendes

Element zum Einsatz.

Tourismus

l\ll Meersburg

Dies ist ein
Prasentationstitel

Dies ist ein zweizeiliger
Untertitel

min. 20 mm

Prasentationstitel 1 4 I — Prasentationstitel
Dies ist ein Untertitel ) Meenburg Dies ist ein Untertitel

um Schriften zu testen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburge
fonts, Rafgenduks oder Handgloves,

Schrifte

nchmal

Manchmal Stitze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten —
man nennt diese Séitze »Pangrams«

Dieser Text ist ein Blindtext Dieser Text ist ein Blindtext.
Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man
da sind und wie sie aussehen sehen, ob alle Buchstaben
Manchmal benutzt man Worte wie F oder t 3 da sind und wie sie aussehen. 1

Logohédhe
min. 11 mm
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